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yjourismus” ist kein eigenstandiger Teil der amtlichen Statistik

01 TSA-Methodik

= Tourismus ist kein Wirtschaftszweig (im Sinne der amtlichen Definition) = ,,Querschnittsbranche”

= Ausgaben von Tourist*innen in Brandenburg |6sen aber wirtschaftliche Effekte aus
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Erfassung der Ausgaben einzelner Besucher*innengruppen

01 TSA-Methodik

Tourist*innen

Auslandische Inldndische Tourist*innen
Tourist*innen Brandenburg / andere BL
Tagesgaste Ubernachtungsgiste Tagesgaste Ubernachtungsgiste
| | | | | | | ! | | ! |
Privat Geschiftlich Privat Geschaftlich || Privat Geschaftlich Privat Geschaftlich
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Einordnung der Ausgaben der Tourist*innen in Brandenburg
in die TSA-Struktur

01 TSA-Methodik

Tabellensystem des TSA
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Direkte und indirekte Effekte der Tourismuswirtschaft

= Direkte Effekte: Direkte
Wert-
= Unmittelbare Wirkung der touristischen Nachfrage schépfung

auf die Bruttowertschopfung und Beschaftigung in
Brandenburg. Diese Effekte ergeben sich daraus,
dass Tourist*innen Ausgaben in Brandenburg
tatigen, von denen Unternehmen in Brandenburg
unmittelbar profitieren (bspw. Hotels).

Indirekte
Wert-
schopfung

Umsatz

= Indirekte Effekte

Indirekte
Wert-
schopfung

= Wertschopfung und Beschaftigung, die durch die
Herstellung von Vorleistungsgiitern in Brandenburg
fur die tourismusrelevanten Giter und
Dienstleistungen ausgelost werden (bspw.
Wascherei, die fiir ein Hotel Leistungen erbringt).

Vorleistungen

Zulieferer

Hotel Wascherei Chemiewerk
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Berechnung der direkten und indirekten Effekte der Tourismuswirtschaft

Nachfrage der Tourismuswirtschaft nach
Vorleistungen aus anderen Branchen in
Brandenburg

Aktivitaten und Leistungen der
Tourismuswirtschaft in Brandenburg

= Herstellung von = Herstellung von
Gutern und Gitern und
Dienstleistungen, - £ Dienstleistungen
die von jqj uq:J in Vorleistungs-
Tourist*innen o "': sektoren
nachgefragt E §
werden é %

© =

Regional6konomischer Beitrag der Tourismuswirtschaft fiir Brandenburg:

e Bruttowertschopfung
e Beschiftigung
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Ansatze zur Messung der touristischen Wirtschaftsleistung

* Auslandische Tagesreisende

* Reisen ins Ausland und in andere
Bundeslander inkl. Reisebliroleistungen und
Ausgaben fir die Reisenachbereitung

* Ausgaben fiur Verkehrsleistungen im Rahmen
der An- und Abreise

* Sonstiger touristischer Konsum
(bspw. staatliche Zuschiisse)

* Regionalisierung der Reisekosten

* Regionalisierung der Vorleistungen

* Tagesreisen der Deutschen
e Verwandten-/Bekanntenbesuche
* Gewerbliche Betriebe >10 Betten
* Camping

* Privatvermietung

* Freizeitwohnsitze

—

Umsatz — Nachfrageseitige Umsatz — Tourismus-
Zielgebietsbetrachtung Satellitenkonto
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01 TSA-Methodik

Ansatze zur Messung der touristischen Wirtschaftsleistung

_ Nachfrageseitige Zielgebietsbetrachtung

Ermittlung der
profitierenden Branchen

Ermittlung direkter und .
indirekter Effekte

Ermittlung der =
Beschiftigungseffekte

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif

Differenzierte Darstellung des Ausgabeverhaltens nach
profitierenden Wirtschaftszweigen

Gastgewerbe
Einzelhandel
Sonstige Dienstleistungen

Ermittlung des direkten und indirekten Einkommens
mit Hilfe von Wertschopfungsquoten (1. Stufe und 2.
Stufe)

Ausgehend vom Bruttoumsatz werden nach Abzug der
MwsSt. der Nettoumsatz in Vorleistungen und direktes
Einkommen aufgeteilt. Aus den Vorleistungen erfolgt in
der zweiten Umsatzstufe indirektes Einkommen.

Im Ergebnis: Einkommensaquivalente, Personen, die
durch den Tourismus ein durchschnittliches
Volkseinkommen beziehen kdnnen

Tourismus-Satellitenkonto

Aufteilung des touristischen Konsums nach
international tourismusspezifischen Dienstleistungen
und Gitern

Orientierung an der amtlichen WZ 2008-Klassifikation,
bis zu 72 Wirtschaftsbereiche

Je nach Datenlage: Unterteilt nach Ausland/Inland,
Privat/Geschaftlich, Ubernachtungs-/Tagestourismus

Ermittlung der Bruttowertschépfung (direkte und
indirekte Effekte) anhand Input-Output-Analyse des
statistischen Bundesamtes auf Ebene von 72
Produktionsbereichen bzw. Wirtschaftszweigen
Beriicksichtigung aller Wertschopfungsstufen

Im Ergebnis: Anzahl der durch den Tourismus
beschaftigten Personen (=Erwerbstatige im Sinne
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung)
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Besonderheiten des TSA-Systems auf einen Blick

01 TSA-Methodik

= Konsistent mit der amtlichen Wirtschaftsstatistik (VGR) und damit Erfassung der Bedeutung des Tourismus im Vergleich zur
gesamten Volkswirtschaft

= Erfassung der Wirtschaftsleistung (Bruttowertschopfung) und Beschaftigung (Erwerbstatige) als zentrale GréRen der
Wirtschafts- und Sozialpolitik

= Dadurch: Vergleiche mit anderen Wirtschaftszweigen (bspw. Baugewerbe etc.) moglich
= Darstellung von Konsum und Beschaftigung bei Tourismus-charakteristischen Branchen

= Bericksichtigung des gesamten touristischen Konsums inkl. bspw. Ausgaben der auslandischen Tagesreisenden, anfallende
Ausgaben bei Reisen ins Ausland, Ausgaben fiir Ubernachtungen in Privatwohnsitzen, staatliche Subventionen

= Je nach Datenlage detaillierte Aussagen tber den touristischen Konsum (In- und Ausland; Privat und Geschiftlich; Tages-
und Ubernachtungstourismus) nach international definierten tourismus-charakteristischen Produkten und Dienstleistungen
(TSA-Tabellen)

= International vergleichbarer Berechnungsstandard auf Basis von Definitionen der UNWTO
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01 TSA-Methodik

Historie der TSA-Berechnungen

C 4

Deutschland* 2007, 2010, 2012, 2015-2019 *
Berlin 2019, 2020 '
Brandenburg 2015, 20194 %
Hamburg 2015

Mecklenburg-Vorpommern 2014

Niedersachsen 2015, 20194

Nordrhein-Westfalen 2013, 2017

Sachsen-Anhalt 20192

Schleswig-Holstein 2015, 2017, 20192

* seit 2015 durch das Statistische Bundesamt 2 inkl. Abschatzung fiir 2020
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Mengenrahmen der Tourist*innen in Brandenburg

Verwandten- und Bekanntenbesuche I 11.170
Gewerbliche Betriebe (ohne Kliniken und Camping) I 10.957
Dauercamping und Reisemobilisten I 2.440
Privatvermieter N 2.300
Vorsorge- und Rehakliniken 1N 1.628
Freizeitwohnsitze NN 1.500
Campinpldtze I 1.391
Bootslibernachtungen Il 668

0 4.000 8.000 12.000
Ubernachtungen in Tausend

Tagestourist*innen in Brandenburg (inkl.
: st I 7013
Binnentourist:innen)

0 50.000 100.000
Tagesreisen in Tausend

Zugrundeliegender Mengenrahmen der Berechnungen fiir 2019
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Ausgaben der auslandischen Tourist*innen nach Besucher*innengruppen

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen

» Ubernachtungsgeschiftsreisen

Anmerkung: fir die Tagesgaste
wurden Tourist*inen aus Polen
und Tschechien, die auf dem
Landweg anreisen bertcksichtigt
sowie Flugreisende aus Europa. Im
Jahr 2015 wurden nur Géste aus
Polen berlcksichtigt.

m Tagesgeschaftsreisen

Ausgaben der Tourist*innen aus dem Ausland in Brandenburg (TSA-1) nach
Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 435,8 Mio. €)
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Ausgaben der auslandische Tourist*innen nach Produktkategorien

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Gaststattenleistungen (27,1%)

Anmerkung: sonstige Guter
sind nicht tourismus-
charakteristische Guter wie
beispielsweise Blicher oder
Kleidung.

Sonstige Giiter (,,Shopping”“) (20,4%)
Beherbergungsleistungen (15,1%)
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (9,9%)

Luftfahrtleistungen (7,0%)

Lebensmittel (7,0%)

Sonstige Dienstleistungen (4,7%)

StraBRen- und Nahverkehrsleistungen (3,9%)
Eisenbahnleistungen (2,3%)

Treibstoff (1,9%)

Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,7%)
Schifffahrtsleistungen (0,1%)

Vorsorge- und Rehakliniken (0,0%)

0 50

e 117,9
I 39,0
I 65,7
E—— 43,1

I 30,5

I 30,4

20,4

16,9

. 10,2

mm 84

m29

0,3

0,0

100 150

Millionen Euro

Ausgaben der Tourist*innen aus dem Ausland in Brandenburg (TSA-1) nach
touristischen Produktkategorien, 2019 (Gesamt 435,8 Mio. €)
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Ausgaben der inlandischen Tourist*innen aus anderen Bundeslandern
nach Besucher*innengruppen

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen
Ubernachtungsgeschéaftsreisen

m Tagesgeschaftsreisen

Ausgaben der Tourist*innen aus anderen Bundeslandern in Brandenburg
(TSA-2a) nach Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 3,7 Mrd. €)
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Ausgaben der inlandischen Tourist*innen aus anderen Bundeslandern
nach Produktkategorien

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Gaststattenleistungen (24,4%) I 910,7
Sonstige Giiter (,,Shopping”) (17,7%) IS 662,5
Beherbergungsleistungen (15,6%) I 581,1
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (9,0%) IS 3344
Sonstige Dienstleistungen (6,7%) I 250,0
Strafen- und Nahverkehrsleistungen (6,7%) I 249,9
Treibstoff (6,5%) I 243,38
Lebensmittel (6,4%) I 240,4
Eisenbahnleistungen (3,3%) N 123,8
Vorsorge- und Rehakliniken (2,7%) m 99,6
Luftfahrtleistungen (0,6%) W 21,2
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,3%) 1 12,3
Schifffahrtsleistungen (0,1%) | 2,9

0 500 1.000
Millionen Euro

Ausgaben der Tourist*innen aus anderen Bundeslandern in Brandenburg
(TSA-2a) nach touristischen Produktkategorien, 2019 (Gesamt 3,7 Mrd. €)
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Ausgaben der Binnentourist*innen nach Besucher*innengruppen

1,8%

m Inlandsanteil von Reisen ins

Ausland/andere Bundeslander
= Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen

» Ubernachtungsgeschiftsreisen

m Tagesgeschaftsreisen

Ausgaben der Binnentourist*innen in Brandenburg inkl. Inlandsanteil bei Reisen ins
Ausland/andere Bundeslinder (TSA-2b) nach Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 2,5 Mrd. €)
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Ausgaben der Binnentourist*innen nach Produktkategorien

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Gaststéttenleistungen (17,5%) I 440,3
Sonstige Giiter (,,Shopping“) (16,0%) I 402,6
StraBen- und Nahverkehrsleistungen (13,1%) IS 330,4
Treibstoff (11,2%) I 232,1
Luftfahrtleistungen (8,2%) IEEEEEEEE———— 207,8
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (6,9%) IEEEEE——————— 172,7
Reisebiiros & -veranstalter (6,2%) I 155,5
Eisenbahnleistungen (6,0%) IEEEE————— 150,4
Sonstige Dienstleistungen (5,7%) I 1445
Lebensmittel (4,7%) IEE————— 118,7
Beherbergungsleistungen (2,3%) mmmm 58,3
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (1,4%) mE 35,5
Schifffahrtsleistungen (0,5%) B 12,4
Vorsorge- und Rehakliniken (0,3%) 1 8,8
0 200 400 600
Millionen Euro

Ausgaben der Binnentourist*innen in Brandenburg inkl. Inlandsanteil bei Reisen ins Ausland/andere
Bundeslander (TSA-2b) nach touristischen Produktkategorien, 2019 (Gesamt 2,5 Mrd. €)
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02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Besucher*innengruppen

40,8%

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen

= Ubernachtungsgeschéftsreisen
m Tagesgeschaftsreisen

m Anderer Konsum

m Inlandsanteil von Reisen ins
Ausland/andere Bundeslander

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Brandenburg (TSA-4) nach
Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €)

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif

Anmerkung: der andere Konsum sind
keine  direkten  Ausgaben der
Tourist*innen, sondern setzt sich aus
impliziten touristischen Ausgaben
fir die Nutzung von Freizeit-
wohnungen durch Eigentimer¥*in-
nen sowie aus staatlichen Zu-
schissen im Kultur- und Sportwesen
zusammen.

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Brandenburg — TSA 2019
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Besucher*innengruppen
im Vergleich zu 2015

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

m Private Ubernachtungsreisen

m Private Tagesreisen

= Ubernachtungsgeschéftsreisen

m Tagesgeschaftsreisen

m Anderer Konsum

m Inlandsanteil von Reisen ins
Ausland/andere Bundeslander

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Brandenburg (TSA-4) nach Besucher*innengruppen in
2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €, duBerer Kreis) vs. 2015 (Gesamt 6,1 Mrd. €, innerer Kreis)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Besucher*innengruppen
im Bundeslandvergleich

BB (2019) 41% 6% 31% 5% 5% 13%
BE (2019) 26% 5% 38% 15% 5% 11%
HH (2015) 40% 9% 27% 11% 5% 8%
NI (2019) 39% 5% 35% 1% 4% 11%
NW (2017) 53% 8% 16% 1% 4% 12%
ST (2019) 43% 6% 31% 4% 4% 11%
SH (2019) 35% 4% 44% 6% 4% 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M Private Tagesreisen M Tagesgeschaftsreisen
B Private Ubernachtungsreisen m Ubernachtungsgeschaftsreisen
W Anderer Konsum H Inlandsanteil von Reisen ins Ausland/andere BL

Vergleich des Anteils der Besucher*innengruppe an dem jeweiligen Gesamtkonsum
verschiedener TSA-Berechnungen
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach ihrer Herkunft

4,6%
m Tourist*innen aus Brandenburg
® Tourist*innen aus anderen
Bundeslandern

m Ausléndische Tourist*innen

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

®m Anderer Konsum

Aufteilung des touristischen Gesamtkonsums (TSA-4) nach Herkunft der Besucher*innen
in Brandenburg, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach ihrer Herkunft im
Vergleich zu 2015

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

m Tourist*innen aus Brandenburg
m Tourist*innen aus anderen
Bundeslandern

® Ausléndische Tourist*innen

® Anderer Konsum

Aufteilung des touristischen Gesamtkonsums (TSA-4) nach Herkunft der Besucher*innen in
Brandenburg, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €, duBerer Kreis) vs. 2015 (Gesamt 6,1 Mrd. €, innerer Kreis)
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02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Verteilung nach Incoming- und Outgoing-Anteilen

Outgoing
12,9%

Incoming
82,5%

Anderer Konsum
4,6%

28,7%

24,5%
23,1%

= Auslandische Tourist*innen

= Tourist*innen aus anderen
Bundeslandern (ohne Berlin)

= Tourist*innen aus Berlin

= Tourist*innen aus
Brandenburg

Aufteilung des touristischen Gesamtkonsums (TSA-4) nach Incoming- und Outgoing-Anteilen in
Brandenburg, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €)

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Herkunft der
Besucher*innen im Bundeslandvergleich

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

BB (2019)
BE (2019) 25% 48% 22% 5%
HH (2015) 24% 60%
NI (2019) 6% 4%
NW (2017) 68% 21% 6% 4%
ST (2019)
SH (2019)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M Binnentourist*innen M Tourist*innen aus anderen Bundesldndern
1 Auslandische Tourist*innen B Anderer Konsum

Vergleich des Anteils der Besucher*innen nach Herkunft an dem jeweiligen Gesamtkonsum
verschiedener TSA-Berechnungen
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Abdeckung der touristischen Nachfrage durch die amtliche Statistik

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

m In der amtlichen Statistik erfasster
Ubernachtungstourismus

m Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster Ubernachtungstourismus

= Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster Tagestourismus

m Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster anderer Konsum

Aufteilung des touristischen Gesamtkonsums in Brandenburg nach Segmenten,
2019 (Gesamt 7,0 Mrd. € gemal TSA-4)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Produktkategorien

02 Der touristische Konsum in Brandenburg

Gaststattenleistungen (21,0%) I 1.469,0
Sonstige Giiter (,Shopping“) (16,5%) IS 1.154,1
Beherbergungsleistungen (10,1%) IS 705,0
StraBen- und Nahverkehrsleistungen (8,5%) IS 597,1
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (7,8%) IS 550,2
Treibstoff (7,6%) IS 534,3
Sonstige Dienstleistungen (5,9%) I 415,0
Lebensmittel (5,6%) N 389,6
Zuschiisse im Kultur- und Sportwesen (4,1%) 290,7
Eisenbahnleistungen (4,1%) I 284,4
Luftfahrtleistungen (3,7%) N 259,6
Reisebiiros & -veranstalter (2,2%) W 155,5
Vorsorge- und Rehakliniken (1,5%) B 108,4
Leistungen fir Mietfahrzeuge (0,7%) M 50,7
Nutzung und dauerhafte Vermietung durch Eigentiimer (0,4%) 30,8
Schifffahrtsleistungen (0,2%) 1 15,6

0 500 1.000 1.500 2.000
Millionen Euro

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Brandenburg (TSA-4) nach touristischen
Produktkategorien, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €)
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung der Tourismuswirtschaft

Direkte und indirekte Bruttowertschépfungseffekte in Brandenburg, 2015 und 2019

Bruttowertschopfung (BWS) in Brandenburg
in Mrd. Euro

D|rekte touristische BWS 4,2 % 2,8 4,1 %

Indirekte touristische BWS 0,9 1,6 % 1,1 1,6 %
Direkte + indirekte touristische BWS 3,4 5,8% 3,9 5,7%

Notiz: Anteil der touristischen Bruttowertschopfung in Brandenburg an der bundeslandspezifischen Wirtschaftsleistung. VGRDL (2021) Bruttoinlandsprodukt,
Bruttowertschépfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Ldnderergebnisse Band 1.

Direkte und indirekte Beschéiftigungseffekte in Brandenburg, 2015 und 2019

Erwerbstatige in Brandenburg 1.083.000 100,0 % 1.129.600 100,0 %

Dlrekte touristische Beschaftlgung 81.900 7,6 % 76.600 6,8 %

Indirekte touristische Beschaftigung 18.400 1,7% 18.400 1,6 %
Direkte + indirekte touristische Beschaftigung 100.300 9,3% 95.000 8,4 %

Notiz: Anteil der touristischen Beschéftigung in Brandenburg an der bundeslandspezifischen Gesamtbeschaftigung. VGRDL (2021) Bruttoinlandsprodukt,
Bruttowertschopfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Lénderergebnisse Band 1.
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Durch Tourismus angestof3ene Bruttowertschopfung
nach Produktionsbereichen

M Anteil direkte BWS ® Anteil indirekte BWS
Beherbergungs- und

Gastronomiedienstleistungen 6
Landverkehrs- und Transportleistungen [INNENEGEEEEEEEEEN 32

Dienstleistungen der Kunst und Kultur [N 253

Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung
I 214
und der Erholung

GroRhandelsleistungen [ 165

Sonstige Uiberwiegend persénliche
Dienstleistungen I 1 55

Dienstleistungen des Grundstiicks- und
Wohnungswesens I 151

03 Regionalokonomische Effekte des Tourismus in Brandenburg

Einzelhandelsleistungen [N 132

Nahrungsmittel, Getranke und
Tabakerzeugnisse I 109

Dienstleistungen des Gesundheitswesens [ 108

0 500 1.000
Millionen Euro

TOP 10 der am meisten durch den touristischen Konsum profitierenden Produktionsbereiche bzgl. Bruttowertschopfung
in Brandenburg, 2019 (Gesamt: 3,9 Mrd. € inkl. aller Produktionsbereiche, direkte + indirekte BWS)
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Durch Tourismus angestof3ene Beschaftigung
nach Produktionsbereichen

M Anteil direkte Erwerbstatige M Anteil indirekte Erwerbstatige

Beherbergungs- und Gastronomiedienstleistungen |GGG 39.821
Landverkehrs- und Transportleistungen [N 10.044
Dienstleistungen der Kunst und Kultur [ 6.337
Einzelhandelsleistungen [JI.031
Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung und... [l 3.726
Nahrungsmittel, Getrinke und Tabakerzeugnisse [l 3.002
Sonstige iiberwiegend personliche Dienstleistungen [Jlll 2.997
Dienstleistungen des Gesundheitswesens [l 2.342
GroRhandelsleistungen [l 2.337
Wach- und Sicherheitsleistungen [l] 1.962

0 10 20 30 40 50
Tausende

TOP 10 der am meisten durch den touristischen Konsum profitierenden Produktionsbereiche bzgl. Beschaftigung in
Brandenburg, 2019 (Gesamt: 95.000 Erwerbstatige inkl. aller Produktionsbereiche, direkte + indirekte Beschaftigung)
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03 Regionalokonomische Effekte des Tourismus in Brandenburg

Touristisch relevante Produktionsbereiche

m Beherbergungs- und
Gastronomiedienstleistungen

m Landverkehrs- und
Transportleistungen

m Dienstleistungen der Kunst und
Kultur

m Dienstleistungen des Sports, der
Unterhaltung und der Erholung

m Sonstige Uberwiegend personliche
Dienstleistungen

m Dienstleistungen des
Gesundheitswesens

m Restliche Bereiche

m Beherbergungs- und
Gastronomiedienstleistungen

m Landverkehrs- und
Transportleistungen

m Dienstleistungen der Kunst und
Kultur

m Dienstleistungen des Sports, der
Unterhaltung und der Erholung

® Einzelhandelsleistungen

m Sonstige Giberwiegend personliche
Dienstleistungen

m Restliche Bereiche

Touristisch relevante Produktionsbereiche nach direkter Touristisch relevante Produktionsbereiche nach direkter
Bruttowertschopfung, 2019 (Gesamt: 2,8 Mrd. €) Beschaftigung, 2019 (Gesamt: 76.600 Erwerbstatige)
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04 Die Tourismuswirtschaft in Brandenburg im Branchenvergleich

Die Tourismuswirtschaft im Branchenvergleich
hinsichtlich Bruttowertschopfung

Verarbeitendes Gewerbe

Grundstiicks- und Wohnungswesen

Off. Verwaltung, Verteidigung, Sozialversicherung
Gesundheits- und Sozialwesen

Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kfz
Baugewerbe

Verkehr und Lagerei

Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
Energieversorgung

Erziehung und Unterricht

Freiberufliche, wiss. u. techn. Dienstleistungen
Information und Kommunikation

Erbringung von sonstigen Dienstleistungen
Erbringung von Finanz- und Versicherungsleistungen
Gastgewerbe
Wasserversorg.,Entsorg.,Beseitig.v.Umweltverschm.
Land- und Forstwirtschaft, Fischerei

Kunst, Unterhaltung und Erholung

Bergbau und Gewinnung von Steinen und Erden
Private Haushalte

Tourismus (Querschnittsbranche, BB 2019)
Tourismus (Querschnittsbranche, DE 2019)

10,0%

9,1%

6,1%
5,6%
EEE—— 4,8%
S 4,8%
eee—— 3,7%
I 2,9%
—— 2,5%

—— 1,8%

——— 1,7%

— 1,7%

m—— 1,6%

m 1,3%

== 0,6%

1 0,1%

EEEe—— 4,1%
LIS 8,0%

0% 5%

8,7%
7,8%

10%

12,7%
12,4%

Vergleich der Tourismuswirtschaft mit
anderen Branchen in Brandenburg
hinsichtlich ihres Beitrags zur
Gesamtbruttowertschopfung, 2019.

Anmerkung: Die Tourismuswirtschaftin
Brandenburg belegt dementsprechend
den 11. Rang von insgesamt 21 Branchen.

Da die Tourismuswirtschaft eine Querschnittsbranche ist, umfasst ihre direkte Bruttowertschopfung Teile der direkten Bruttowertschopfung anderer Branchen. Infolgedessen
kénnen die Anteile miteinander verglichen, nicht aber aufsummiert werden. Beispielsweise enthalt die direkte Bruttowertschopfung der Tourismuswirtschaft groRe Anteile
des Gastgewerbes. Gleichzeitig ist ein hoher Anteil des hier dargestellten Gastgewerbes touristisch.
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Die Tourismuswirtschaft im Branchenvergleich
hinsichtlich Beschaftigung

Gesundheits- und Sozialwesen 15,5%
Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kfz 12,1%
Verarbeitendes Gewerbe 11,5%
Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen 8,6%
Baugewerbe 8,5%
Off. Verwaltung, Verteidigung, Sozialversicherung 7,6% Vergleich der Tourismuswirtschaft mit
Verkehr und Lagerei 7,2% .
Erziehung und Unterricht m——— 5,1% anderen Branchen in Brandenburg
Freiberufliche, wiss. u. techn. Dienstleistungen m—— 4,8% hinsichtlich ihres Beitrags zur
) _ Gastgewerbe mmmmm— 4,2% Gesamtbeschiftigung, 2019.
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen m——— 3,3%
Land- und Forstwirtschaft, Fischerei m— 2 5%
Kunst, Unterhaltung und Erholung == 16% . . . .
Information und Kommunikation s 1 6% Anmerkung: Die Tourismuswirtschaftin
Erbringung von Finanz- und Versicherungsleistungen = 1,5% Brandenburg belegt dementsprechend
Grundstiicks- und Wohnungswesen === 1,1% den 8. Rang von insgesamt 21 Branchen.
Wasserversorg.,Entsorg.,Beseitig.v.Umweltverschm. == 1,1%
Private Haushalte = 1,1%
Energieversorgung == 0,7%
Bergbau und Gewinnung von Steinen und Erden & 0,3%
Tourismus (Querschnittsbranche, BB 2019) m——————— 6,8%
Tourismus (Querschnittsbranche, DE 2019) wwwrrmrwrnnssrss 6,1%
0% 5% 10% 15% 20%

Da die Tourismuswirtschaft eine Querschnittsbranche ist, umfasst ihre direkte Beschéftigung Teile der direkten Beschéaftigung anderer Branchen. Infolgedessen kdnnen die
Anteile miteinander verglichen, nicht aber aufsummiert werden. Beispielsweise enthalt die direkte Beschaftigung der Tourismuswirtschaft groRe Anteile des Gastgewerbes.
Gleichzeitig ist ein hoher Anteil des hier dargestellten Gastgewerbes touristisch.
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Die Tourismuswirtschaft in Brandenburg im Vergleich zu
anderen Bundeslandern

05 Die Tourismuswirtschaft in Brandenburg im Bundeslandvergleich

18%
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(2019) (2019) (2019) (2015) (2014) (2019) (2017) (2019) (2019)

Anteil an gesamter BWS/Beschaftigung

X

m Direkte + indirekte touristische BWS ™ Direkte + indirekte touristische Beschaftigung

Vergleich des touristischen Bruttowertschopfungs- und Beschaftigungsanteils
Brandenburgs mit anderen Bundesldndern und Deutschland im Rahmen der TSA-Methodik
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06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020

Abschatzung fur 2020 - Methodik

* Nachfrageseite
e Aktualisierung des Nachfragevolumens sowohl amtlich erfasster als auch nicht-amtlich erfasster
Tages- und Ubernachtungsreisen
* Ausgabenprofile fir alle Nachfragesegmente werden als konstant zu 2019 angenommen
* Angebotsseite

* Volistandige Aktualisierung auf 2020 inkl. Regionalisierung der Vorleistungsbeziige

- keine vollstandige TSA-Berechnung, aber lasst eine Abschdtzung der ungefahren Gré6Benordnung der

regionalokonomischen Effekte des Tourismus im Jahr 2020 zu
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Entwicklung des touristischen Gesamtkonsums in 2015, 2019 und 2020

-22%

Konsumausgaben in Mrd. Euro

Gesamter touristischer Konsum
12015 (TSA) H 2019 (TSA) W 2020 (Abschatzung)

Nominale Entwicklung der Gesamtausgaben der Tourist*innen
in Brandenburg (TSA-4) zwischen 2015, 2019 und 2020

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Brandenburg — TSA 2019



NGIIT] ECON

the Consulting Company of DIW Berlin 06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020

Entwicklung des touristischen Gesamtkonsums in 2019 und 2020
nach Ubernachtungs- und Tagesreisen

7,0

-12%

-27%

Konsumausgaben in Mrd. Euro

2019 (TSA) 2020 (Abschatzung)

. Anmerkung: die Anteile des
W Inlandsanteil W Ubernachtungsreisen M Tagesreisen anderen Konsums sind in dieser

Darstellung den jeweiligen Reisen
Nominale Entwicklung der Gesamtausgaben der Tourist*innen zugeordnet.
in Brandenburg (TSA-4) zwischen 2019 und 2020
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Touristischer Konsum nach Besucher*innengruppen 2019 und 2020

06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020
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W 2019 (TSA) m 2020 (Abschatzung)

Nominale Entwicklung der Gesamtausgaben der Tourist*innen in Brandenburg (TSA-4) nach
Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €) und 2020 (Gesamt 5,5 Mrd. €)
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the Consulting Company of DIW Berlin

Touristischer Konsum nach Herkunft der Tourist*innen 2019 und 2020

] 37 l
3 -19%

2 l

! - 40% -14%
v v

0 ™ wa ™ ra

Tourist*innen aus Tourist*innen aus Auslandische Anderer Konsum
Brandenburg anderen Tourist*innen
Bundeslandern

Konsumausgaben in Mrd. Euro

H 2019 (TSA) ® 2020 (Abschatzung)

Entwicklung der Gesamtausgaben der Tourist*innen in Brandenburg (TSA-4) nach Herkunft
der Besucher*innen, 2019 (Gesamt 7,0 Mrd. €) und 2020 (Gesamt 5,5 Mrd. €)
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Konsumausgaben in Mrd. Euro

06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020

Der Corona-Effekt im Bundeslandvergleich

25

20

15

10

-24%

-28%

Brandenburg Berlin Niedersachsen Sachsen- Schleswig-
(Abschatzung) (TSA) (Abschatzung) Anhalt Holstein
(Abschatzung) (Abschatzung)

m 2019 m2020

Vergleich des touristischen Gesamtkonsums Brandenburgs mit anderen
Bundeslandern in 2019 und 2020
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Bruttowertschopfung und Beschaftigte der Tourismuswirtschaft

06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020

Direkte und indirekte Bruttowertschépfungseffekte in Brandenburg, 2015, 2019 und 2020

] 2015 2020 (Abschatzung) | 419/20

Bruttowertschopfung (BWS) in Brandenburg 100,0 100,0% 100,0%
in Mrd. Euro

Dlrekte touristische BWS 4,2 % 4,1% 2,3 3,3% -19,7 %

Indlrekte touristische BWS 0,9 1,6 % 1,1 1,6 % 0,9 1,3% -19,6 %
Direkte + indirekte touristische BWS 3,4 5,8 % 3,9 5,7% 3,1 4,6 % -19,7 %

Notiz: Anteil der touristischen Bruttowertschopfung in Brandenburg an der bundeslandspezifischen Wirtschaftsleistung. VGRDL (2021) Bruttoinlandsprodukt, Bruttowertschépfung in
den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Landerergebnisse Band 1.

Direkte und indirekte Beschéftigungseffekte in Brandenburg, 2015, 2019 und 2020

2020 (Abschatzung) A19/20

Erwerbstatige in Brandenburg 1.083.000 100,0 % 1.129.600 100,0 % 1.120.100 100,0 %

Dlrekte touristische Beschaftlgung 81.900 7,6 % 76.600 6,8 % 61.300 5,5% -20,0 %

Indirekte touristische Beschaftigung 18.400 1,7% 18.400 1,6 % 14.800 1,3% -19,6 %
Direkte + indirekte touristische Beschaftigung [Ie[oRe]e[o] 9,3% 95.000 8,4 % 76.200 6,8 % -19,8 %

Notiz: Anteil der touristischen Beschéftigung in Brandenburg an der bundeslandspezifischen Gesamtbeschaftigung. VGRDL (2021) Bruttoinlandsprodukt, Bruttowertschépfung in den
Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Landerergebnisse Band 1.
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Die regionalokonomische Bedeutung des Tourismus im Zeitverlauf

06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020
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Direkte + indirekte touristische Bruttowertschopfung Direkte + indirekte touristische
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Entwicklung der Bedeutung der Tourismuswirtschaft in Brandenburg unter Anwendung
der TSA-Methodik in 2015, 2019 und Abschatzung fiir 2020
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06 Der Corona-Effekt — Tourismus im Jahr 2020

Der Corona-Effekt im Bundeslandvergleich
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Vergleich der direkten und indirekten touristischen Bruttowertschépfung und Beschaftigung
Brandenburgs mit anderen Bundeslandern in 2019 und 2020
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07 Fazit

Fazit

* Tourist*innen in Brandenburg 16sen eine Konsumnachfrage von insgesamt 7,0 Mrd. Euro in 2019 aus.

* Besonders beliebt sind private Reisen nach Brandenburg.

* Der touristische Konsum in Brandenburg I6st in 2019 direkte und indirekte Bruttowertschopfungseffekte in
der Hohe von insgesamt 3,9 Mrd. Euro aus und tragt somit 5,7 Prozent zur gesamten Wirtschaftsleistung in
Brandenburg bei.

*  Rund 95.000 Arbeitsplatze und damit 8,5 Prozent der Gesamtbeschaftigung in Brandenburg hangen direkt
und indirekt mit dem Tourismus zusammen.

* In 2020 liegt der touristische Konsum pandemiebedingt nur noch bei 5,5 Mrd. Euro.

* In 2020 werden durch den touristischen Gesamtkonsum noch eine Bruttowertschopfung von 3,1 Mrd. Euro
(4,6 Prozent der gesamten Wirtschaftsleistung) und 76.200 Arbeitsplatze (6,8 Prozent der

Gesamtbeschaftigung) generiert. Damit sinkt die regionalokonomische Bedeutung um knapp ein Fiinftel.
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Kontakt

Johanna Schulze Diiding
Consultant

DIW Econ GmbH
Mohrenstralie 58

10117 Berlin, Germany

Tel.: +49.30.20 60 972 37

Fax.: +49.30.20 60 972 99

E-mail:  JSchulzeDueding@diw-econ.de
URL: www.diw-econ.de
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A-01 TSA-Methodik

Internationale Definition , Tourismus”

= Nicht alle Reisenden sind Tourist*innen!
= Tourist*innen (gemal IRTS 2008, Abschnitt 2.9)
= Reisen zu einem Ziel aulBerhalb ihrer gewohnten Umgebung
= zu jeglichem personlichen oder geschaftlichen Zweck mit Ausnahme der Erwerbstatigkeit am Zielort
* mit einer maximalen Aufenthaltsdauer von einem Jahr.
= Ausgeschlossen sind u.a.
= Pendler*innen, Saisonarbeit*inner etc. (Reisende mit Erwerbszweck vor Ort)

= Sonstige: Crew-Mitglieder, Diplomat*innen
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A-01 TSA-Methodik

Tourismus-Satellitenkonto (Tourism Satellite Account, TSA)

Internationale Richtlinien zur Erstellung von TSA-Systemen

= UNSD, UNWTO, OECD & Eurostat (RMF 2008)

= UNWTO (IRTS 2008)

Ziele des TSA

= Konsistenz zur VGR
= Erfassung der Bedeutung des Tourismus
= |m Vergleich zur gesamten Volkswirtschaft

= |m Vergleich zu anderen Branchen

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif

Tourism Satellite Account:
Recommended Methodological
Framework

2008
o e
akyitoye
J.H’L

International Recommendations
for Tourism Statistics
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Volkswirtschaftliche KenngroRen

= Bruttowertschopfung:

= Gesamtwert aller erzeugten Waren und
Dienstleistungen abziglich des Wertes aller - 7

Vorleistungsgiter und -dienstleistungen. Brutto-

Wertschopfung
= Sje erfasst das insgesamt erwirtschaftete Arbeits- /

und Kapitaleinkommen, einschlieBlich aller direkten Produk- £

Steuern auf diese Einkommen. tionswert % Vorleistungen
*Rohstoffe

* Erwerbstdtige: *Dienstleistungen

*Vorprodukte

= Anzahl aller Personen, die als Arbeitnehmer*innen
(Arbeiter*innen, Angestellte, Beamt*innen, -
geringfligig Beschaftigte, auch Soldaten) oder als
Selbststandige beziehungsweise als mithelfende
Familienangehorige eine auf wirtschaftlichen Erwerb
gerichtete Tatigkeit austiben, unabhangig vom
Umfang dieser Tatigkeit.
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