DAMAS-Redaktionshandbuch
Stand: Marz 2023




Inhalt

1. Wasist das DAIMAS ?....coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiisississsssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 3
2. WaAS St @IN POI....ueeiiiiiiiiniisiiiiissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 4
3. Allgemeine Informationen zur Eingabe in die POI-Datenbank ............cccevvumreiiiiiiiiiinneeeiiiiiisineneecnninssnns 5
3.1. Grundanforderungen an die EiNgabe VON POIS ......c...oiiiiiiiiiiiieiiieeee sttt st s 5
3.1.1. LT 3 PSP PP PPRRPPRPPPI 5
3.1.2. VI 2 ettt ettt h e bt b e e b et e h e e e b et e b ae e bt e e bt e e be e e bt e e bee e b be e bee e nabeenateesabeenaee s 6
3.1.3. LT TSP PP SPPPRRPPRPOPPI 7
3.1.4. WO, WANN, WIBVIEI? ..ttt ettt e eee et e e e e se bbb e e e e e e sesbbbaereeeesessssbasaeeeeeeeasstaaseeeseesnnses 7
3.2. Schreibstil (inkl. Beispieltexte)

3.3. Wann diirfen POIs bzw. einzelne Merkmale nicht bearbeitet werden? .........coccevviiiviiiiiinieenieeee, 8
3.4. Eingabe von fremdsprachigen POIs - Englische UDErsetzung.........cccoovvveieevieieeveicesee e 8
4. Spezielle Informationen zu den einzelnen Kategorien ........cccevevviiiiiiiiiiiiiiiciiensseeeeseeee e e eeeeeeens

4.1. POI-K@EEEOIEN . s
4.1.1. Rubrik ,,Essen & Trinken”

4.1.2. RUDBIIK ,, U NACHTEN ...ttt ettt ettt et e et e e se et e e se et et e see et eaesee et eresae et enesaens
4.1.3. RUDBIIK |, EINKAUTSEIIEIONISSE  ....eeeeeeeeeeeeeee et e e e e e s tra e e e e e e e e e abaraeeeae e e e anraeeeas
4.1.4. Rubrik ,,Kultur”.......ccovveeeeennnnn.

4.1.5. Rubrik , Aktiv & Natur”

4.1.6. RUDBIIK ,, VW aSS B .. ettt ettt e et et e e e e et a e e e e e e e e s abaaeeaeeeesasbaaaeeeeeeeesasnsaeeeeessannnnraeeens
4.1.7. RUDBTIK ,, WEIINESS & KU ... .ttt e e et e e e e e e s e abae e e e e e e e e e annraeeeaeeeennnraeeeas
4.1.8. Rubrik ,,Pravention und Rehabilitation ............uuiiiiiiiiecee et
4.1.9. RUDIiK ,,MEdiZin UNA PIlEEE ... ettt e et e e s aae e e e st e e e e e sate e e ssanaeeesnneaees
4.1.10. Rubrik ,,Weitere INformation@Nn ...........oooiii oo e e e e et e e e e e e e aaraeeeas
4.1.11. Rubrik ,SONStige KategOriEN™ ... .o et s
4.2. BN TUT =T B L =Y o] 4 =T o PO U TP PP

5. Kombinationsmoglichkeiten von Kate@gorien ......ceeeueciiiiiiiiieeiiciiiiiiricccsr e s s s s eennnssssesssssennnnssnens 104
6. Anforderungen an die Texterstellung im Sinne der Suchmaschinenoptimierung (SEO).......cccccceeeeuunneee. 105
Anhang — Ubersicht aller Kat@EOIIEN .......cceeeieeeeeeeiiiieecseeeineeessesnessesessssssessesssssssssessessesssessessessssssessessnas 106
A) POI-KAEEEOTIIEN. .. eiie ettt e ettt ettt e e ettt e eett e e e ettt e e eetteeeeetbaeeeaabaeeeesseeesasssaaaastasseassseesassaaeeastaseeanssseesnssasesansseeannns 106
) I o TU =Yg B 1T oo T =Y o DRSS 108
ANSPIECRPAITNET ...ttt et r e e sse s s s s e e e nassssssssssesnnsssssssssssennnssssssssssesnnnssssssssesennnnssssssnnans 109

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 2




1. Was ist das DAMAS ?

Das DAMAS (Datenmanagementsystem) ist die zentrale Datenbank fiir POls (,,Points of Interest”, siehe
Abschnitt 2) im Land Brandenburg, die von touristischen Anbietern/Institutionen im Land Brandenburg gepflegt

und verwaltet werden kann.

Dateneingabe / Eingabeschnittstelle

Die Daten/POls werden mittels eines individuellen Logins tiber eine Eingabeoberfliche/-maske in die

Datenbank eingegeben.

Datenausgabe / Ausgabeschnittstelle

Die Daten werden einmal pro Nacht als XML-Datei zur Verfligung gestellt. Fir die Datennutzer werden
individuelle Schnittstellen eingerichtet, die die in der jeweiligen Raumeinheit fiir den Nutzer zur Verfliigung
stehenden Daten beinhalten. Zudem kdnnen Daten als Excel-Datei exportiert werden. Nahere Informationen

hierzu entnehmen Sie bitte dem ,, DAMAS-Benutzerhandbuch”.

Darstellung der Daten auf der eigenen Website

Wie zuvor erlautert, werden die Daten jede Nacht aktualisiert flir die eingebenden Institutionen (aber auch
externen Distributoren, wie groRRen, Uberregionalen Websites) zur Verfligung gestellt. Mittels eines XML-
Parsers werden die Daten auf die eigene Seite kopiert und dann fiir die Darstellung auf der eigenen Seite Gber
die XML-Schnittstelle interpretiert. Welche Inhalte man auf der eigenen Website darstellen mochte und welche

nicht, kann frei entschieden werden (Kategorien, Kontaktdaten etc.).
Werden Informationen auf einer externen Seite nicht richtig dargestellt, die am Tag zuvor ins DAMAS

eingestellt wurden, so liegt das in der Regel nicht am XML, sondern an der XML-Schnittstelle der externen

Seite. Ansprechpartner ist dann die Agentur, die diese Seite betreut, nicht die TMB.
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Nachfolgend ist der Datenstrom vom DAMAS bis zu einer externen Website dargestellt:

Datenausgabe

Dateneingabe XML

XML-Schnittstelle

DAMAS %
Aktualisierung E
einmal pro Nacht g
verschiedene \Websites
2. Was ist ein POI?
POI = Point of Interest
OBJEKT mit einer festen Adresse nur Objekte, die von besonderem
= konkreter ,,physikalischer” Ort touristischen Interesse sind

(d.h. beispielsweise keine Anbieter von taglichem

Bedarf, wie Backer, Supermarkte, Schuhladen)

Welche Objekte eingegeben werden diirfen, richtet sich nach den Definitionen fir die einzelnen Kategorien

(siehe Abschnitt 4).

KEINE POls sind:

- (Reise)Veranstalter, die ,irgendwo” ihren Sitz haben und an einem Ort in Brandenburg ihre
Veranstalterleistung durchfiihren = Pauschalangebote kénnen in das Reservierungssystem TOMAS
eingegeben werden

- Buchbare Angebote = hier gilt das gleiche Prinzip wie bei 1)

- Veranstaltungen, Veranstaltungsreihen oder temporare Veranstaltungsorte (im Gegensatz zu

,Blhnen”)
- diese Veranstaltungen mit Termin kdnnen in die Veranstaltungsdatenbank eingegeben werden

- Buslinien & Kutschfahrten, StraBen und Platze des 6ffentlichen Lebens
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3. Allgemeine Informationen zur Eingabe in die POI-Datenbank

Die Webfamilie www.reiseland-brandenburg.de versteht sich als ein digitaler Reisefiihrer bzw. Reiseportal. Hier
soll der Urlauber in die Lage versetzt werden, in jeder Phase seiner Customer Journey Informationen und

Services zur konkreten Durchflihrung seines Urlaubes zu erhalten.

Diese ,Reise des Kunden” ist durch fiinf Phasen gekennzeichnet:
- Inspiration (Bewusstsein fiir ein Angebot wird geweckt)
- Favorisierung (verstarktes Interesse entwickelt sich)
- Wounsch (Kauf wird erwogen)
- AnstoB (Kaufabsicht besteht)
- Umsetzung (Kauf wird getatigt)

Um die jeweils notigen Informationen und Services in der gewiinschten Qualitdt anbieten zu kdnnen, sollten

bei der Eingabe bzw. Uberarbeitung von POls die nachfolgenden Anforderungen eingehalten werden.

3.1. Grundanforderungen an die Eingabe von POls

Grundsatzlich sollte jeder Eintrag so gestaltet sein, dass er folgende Fragen beantwortet:

- Was? Um was fiir ein Angebot geht es?

- Wie? Wie sieht es da aus, was erwartet mich; passt das Angebot zu mir?

- Wer? Wer ist der Anbieter, wie kann ich mit ihm in Verbindung treten: Kontakt?
- Wo? Wo finde ich das Angebot?

- Wann? Wann kann ich es besuchen?

- Wieviel? Was kostet es mich?

3.1.1. Was?

Mit dieser Information soll der Nutzer / Gast in die Lage versetzt werden fir sich zu priifen, ob das Angebot fur
ihn passt und ob er es gerne nutzen méchte. Fiir das ,Was“ sind insbesondere die Uberschrift, Beschreibung,

Kategorie und Tagging von Bedeutung. Hier gelten folgende Regeln:
Uberschrift / Eintragsname: sollte aussagekraftig und fiir die Kategorie zutreffend sein
- d.h. Angabe des vollstandigen Namens (z.B. nicht nur ,Ferienwohnung“ oder ,Radvermietung”)

- bei POIs, die einem Hotel 0.4. zugeordnet sind, ist dies wie folgt zu nennen:

z.B. ,,Restaurant PreuBenstube im Hotel Fiirstenhof” oder ,Fahrradvermietung der Pension am Hafen”

=>» Bitte andern Sie den Eintragsnamen spéater nur noch, wenn dies absolut notwendig ist. Zumindest auf

www.reiseland-brandenburg.de wird dabei fir den Eintrag jedes Mal eine neue URL erzeugt und die alten

URLs laufen ins Leere (Fehlermeldung ,404").
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http://www.reiseland-brandenburg.de/

Beschreibung: Text mit einer Lange zwischen 500 und etwa 1000 Zeichen

Die Beschreibung dient in erster Linie der Information des Lesers. Sie gibt dem potentiellen Kunden eine
Vorstellung und damit auch Sicherheit hinsichtlich des Angebotes, dient aber auch der Emotionalisierung.

- Was erwartet mich dort? Was wird mir dort geboten? Was kann ich dort machen?

Beschreibungstexte sind datumsfrei (bis auf historische Zahlen) und enthalten KEINE konkreten Termine, damit
sie dauerhaft Glltigkeit haben. Werden Begleit- und Sonderveranstaltungen angeboten, kann dies informativ
erwahnt werden, jedoch ohne im Detail darauf einzugehen (z.B. ,Nach Absprache sind Filhrungen durch die
Ausstellung moglich. Fiir Schulklassen werden Workshops angeboten.” Oder ,,RegelmaRig finden

Sonderausstellungen statt.”).

Des Weiteren enthalten Beschreibungstexte KEINE Angaben zu Preisen, KEINE Kontaktdaten und auch KEINE
Verweise auf andere Websites wie beispielsweise die Homepage des Anbieters. Dafiir gibt es separate Felder.
Achtung: Vermeiden Sie wenn méglich IMMER die Verwendung von Sonderzeichen, z.B. ® , © etc. Diese

konnen im schlimmsten Fall zu groReren Importproblemen in den Schnittstellen fihren.

Details zum Schreibstil des Beschreibungstextes sind im Abschnitt 3.2 erldutert.

Dem POl ist eine passende Kategorie zuzuordnen. Ausfiihrliche Erlduterungen dazu werden in Abschnitt 4

gegeben. In der Regel soll nur EINE Kategorie pro Eintrag zugeordnet werden (Ausnahmen: siehe Abschnitt 5).

Mittels Tagging (Verschlagwortung) konnen die POls einer Kategorie genauer untergliedert werden. Dies spielt
fir die facettierte Suche auf Websites eine wesentliche Rolle. Dabei haben nicht alle Kategorien Tags, sondern
nur diese, wo eine ,,Differenzierung” sinnvoll erscheint. Die Tags dienen auf der Website ausschlieflich der
Suche und werden im Eintrag nicht angezeigt. Die Informationen miissen daher ggf. zusatzlich im

Beschreibungstext enthalten sein.

Erlduterungen zu den einzelnen Tags finden sich in Abschnitt 4. Pro Eintrag kénnen mehrere Tags vergeben
werden. Ist keiner der vorhandenen Tags zutreffend, besteht natdrlich keine Pflicht, ,irgendetwas”

auszuwahlen.

Die Frage ,Wie ist das Angebot?“ wird wesentlich durch die , Text-Bild-Einheit” bestimmt. So sollten Texte und

Bilder zusammenwirken:

- Bilder sollten zur Kategorie passen (z.B. in der Kategorie ,Hofladen” Ansichten vom Hof oder
Produkten statt allgemeiner Tier- oder Naturaufnahmen; bei ,Fahrradvermietung” keine allgemeinen
Radfahrermotive, sondern Fotos vom Geschaft oder den angebotenen Radern usw.)

- moglichst 4 Fotos (ein Vorschaubild + drei weitere Fotos in der Galerie), Optimum 5-10 Fotos (jedoch
ohne Wiederholungen in den Motiven)

- Ausfihrliche Informationen zur Bildpflege, inklusive Erklarvideos finden Sie im Tourismusnetzwerk

Brandenburg.

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 6



https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/touristische-datenbanken-in-brandenburg/bilder-im-contentnetzwerk-brandenburg/
https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/touristische-datenbanken-in-brandenburg/bilder-im-contentnetzwerk-brandenburg/

3.1.3. Wer?

Um die Frage ,Wer ist der Anbieter?” umfassend zu beantworten, sollten alle Méglichkeiten aufgefiihrt

werden, wie ein Interessent mit dem Anbieter in Verbindung treten kann.

Bei den Kontaktmoglichkeiten ist mindestens eine Telefonnummer zu hinterlegen. Idealerweise gehort in der

heutigen Zeit auch die E-Mail- und Internetadresse des POIs dazu (Ausnahmen: siehe Abschnitt 4).

3.1.4. Wo, wann, wieviel?
Diese Fragen werden durch das Ausfiillen der Bereiche , Adresse”, ,Offnungszeiten” und ,,Preis” beantwortet.

Fur jeden POl ist eine Adresse zu hinterlegen und damit eine Koordinate zu ermitteln (Ausnahmen: siehe
Abschnitt 4). Die Koordinate ist wesentlicher Bestandteil fiir die korrekte Darstellung der Lage in allen

Kartenansichten.

3.2. Schreibstil (inkl. Beispieltexte)

Bei den Inhalten ist auf eine vollstandige, zielorientierte Darstellung zu achten. Ziel sollte eine ganzheitliche
Information zum jeweiligen POI sein. Daher sollte der Text gut lesbar und schnell zu erfassen sein. Bei langeren
Texten kann eine ibersichtliche Gliederung durch die Bildung von Abséatzen erreicht werden. In Einzelfdllen
konnen Zwischenlberschriften (ggf. fett formatiert) sinnvoll sein. In der Regel sollten ganze S&tze ausformuliert
werden. Wenn es aber Sinn macht, kénnen auch Aufzdhlungen verwendet werden. Dafiir sind dann die

Aufzdhlungspunkte im Texteditor (iber dem Eingabefeld) zu nutzen.

Der Beschreibungstext sollte sachlich und objektiv Gber den Anbieter informieren und NICHT subjektiv aus
dessen Sicht geschrieben sein. Daher sollten die Texte grundsatzlich nicht von den Seiten der Anbieter

Ubernommen werden (u.a. auch Rechte-Thematik!).

Ein guter Text ...
- st flussig lesbar,
- besteht aus ganzen Satzen,
- hat keine Schachtelséatze,
- ist kurz und pragnant und aussagekraftig (es geht um die Information),
- ist objektiv geschrieben (nicht zu werblich, denn das schreckt ab),

- hat keine/wenig Flllworter und Superlativen (das wirkt unglaubwiirdig)

Folgende Dinge sollten vermieden werden:
- Abkiirzungen im Namen, z.B. statt ,,FW Storchennest” besser ,,Ferienwohnung Storchennest”
- sonstige Abkiirzungen wie: o., u., Jh., Pers. oder bei Ubernachtungsanbietern EZ, DZ, FR, NR
- direkte / personliche Ansprache des Lesers, z.B.
- ,Herzlich willkommen auf unserer Webseite / in unserem Hotel!“
- ,Hier erwarten Sie...” oder (noch schlimmer) , Hier erwartet Dich...”

- ,Das Team unserer Touristinformation bietet lhnen einen umfangreichen Service.”
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,Wir freuen uns auf Ilhren Besuch! Ihre Familie Muller”

- Beispiele fir gute Beschreibungstexte:

Kategorie "Gastronomie"

Das Restaurant in der "Pension Poppe" im Ortskern von Altenhof verfligt Uber 50 Pldtze im geschmackvoll
eingerichteten Innenbereich sowie eine Terrasse mit 20 Platzen. Die gutburgerliche Kiiche bietet u.a.
schmackhafte Fischgerichte, wie Zander, Rotbarsch und Mandel-Forelle. Aber auch Wildspezialitdten aus der

Schorfheide werden angeboten.

Kategorie "Sportboothdfen & Marinas"

Die Marina Werbellinsee in Altenhof verfligt Uber 12 Gastliegeplatze fir Boote mit einer Ldnge von max. 15 m.
Zur Verfligung stehen weiterhin Strom- und Wasserversorgung, Fakalienentsorgung, WC/Dusche, Grillplatz,

Bootsshop, Bootsverleih und ein Restaurant.

Kategorie ,Aussichtstirme”

Der Aussichtspunkt "Welzower Fenster" befindet sich am 6stlichen Rand der Stadt Welzow und bietet in Form
einer festen Aussichtsplattform einen einzigartigen Blick in den aktiven Braunkohlentagebau Welzow-Sid.
Tafeln zur Geologie der Region, zur Technologie der Kohleférderung im Tagebaubetrieb, sowie zu weiteren
touristischen Angeboten in der Stadt Welzow bieten den Besuchern am Aussichtspunkt zusatzliche, hilfreiche

Informationen.

3.3. Wann diirfen POIs bzw. einzelne Merkmale nicht bearbeitet werden?
- POls dirfen nicht bearbeitet werden, wenn im Feld ,,verkauft” der Hinweis auf einen verkauften
Eintrag vergeben wurde! Bei diesen POls darf auch der Reminder nicht aktiviert werden. Bei Fragen

dazu ist ggf. mit der TMB-Internetredaktion Riicksprache zu halten.

- Die Zertifikate ,Barrierefreiheit” (4 Stick), Service Qualitdt Deutschland, i-Marke werden NUR (iber die

Tourismusakademie Brandenburg vergeben!

3.4. Eingabe von fremdsprachigen POlIs - Englische Ubersetzung

In der Datenbank sind i.d.R. alle vorhandenen POls in Deutsch ebenso in Englisch verfiigbar. Bei der
Bearbeitung und Aktualisierung von POls ist stets auch der englische Eintrag zu berticksichtigen. Die

Sprachversionen erkennen Sie an der Endung in der ID .de (deutsch) und .en (englisch).

Wenn ein deutscher POl inaktiv geschaltet wird (Betreiberwechsel oder vorriibergehende SchlieBung)

o Dann bitte auch den Englischen POI inaktiv schalten

Wenn ein deutscher POI gel6scht wird (endgiiltige SchlieBung, Umnutzung etc.)

o Dann bitte auch den englischen POl |6schen

Wenn Anderungen in Titel, Kategorie, Offnungszeiten, Preisen oder sonstigen Feldern zu titigen sind
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o Dann bitte auch den englischen POI aktualisieren

Sollten Sie Fehler entdecken — z.B. in der Ubersetzungsleistung

o Dann bitte gern selbststandig korrigieren
Wenn ein neuer deutscher POl angelegt wird

o Dann bitte gleich auch den englischen Eintrag anlegen. Parallel zu dem Ubersetzungsauftrag wurde ein

Glossar erstellt. Dieses wird allen Redakteuren in Form einer Excelliste zur Verfliigung gestellt.
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4. Spezielle Informationen zu den einzelnen Kategorien

Nachfolgend sind die einzelnen POI-Kategorien ausfiihrlich beschrieben. Es wird erldutert, was zu der
jeweiligen Kategorie gehort und abgegrenzt, was nicht eingetragen werden darf. AuRerdem werden
Detailinformationen zu einzelnen Eintragsbestandteilen gegeben, z.B. zur Angabe von Taggings,
Offnungszeiten, Preisen, besonderen Anforderungen/Bedingungen, wie beispielsweise der 6ffentlichen

Zuganglichkeit.

Des Weiteren ist jeweils angegeben, fiir wen die Kategorie generell zur Bearbeitung bzw. im XML zur Nutzung
fur die eigene Website verfligbar ist (d.h. alle Nutzer inkl. externe Redakteure / Distributoren ODER nur TMB
oder/und Partner (Regionen/Orte)). Voraussetzung flr die Verflgbarkeit ist in jedem Fall jedoch ein

entsprechender DAMAS-Zugang.

POI-Kategorien, die fur die Websites der TMB nicht (mehr) genutzt werden, stehen den Partnern
(Regionen/Orte) weiterhin zur Verfligung. Die Kategorien diirfen jedoch NICHT zweckentfremdet werden,
sondern sind weiterhin nach den Vorgaben in diesem Redaktionshandbuch zu pflegen! Andernfalls kommt es
zu Konflikten, wenn mehrere Partner innerhalb derselben Raumeinheit die Kategorien nach eigenem Interesse

verwenden.

Bei Korrekturbedarf an Kategorien, die nur durch die TMB gepflegt werden, wenden Sie sich bitte an die TMB-

Internetredaktion.

Exklusive Kategorien fiir einzelne Partner sind hier NICHT aufgelistet, da deren Bearbeitung und Inhalte
ausschliefllich in der Verantwortung des jeweiligen Partners liegen. Wenn Sie fiir Ihre eigene Website fiir die
Darstellung von Inhalten, die in keine der vorhandenen Kategorien passen, Interesse an einer exklusiven

Kategorie haben, wenden Sie sich bitte an die TMB (Ansprechpartner: siehe letzte Seite des Handbuchs).
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4.1. POI-Kategorien

4.1.1. Rubrik ,Essen & Trinken”

Gastronomie | gastronomy

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Restaurants, Gaststatten, Gasthauser, Bars, Cafés, Eiscafés, Pizzerien
- NICHT: Backer, die auch Kaffee anbieten, Fast-Food-Ketten

Textinhalt:
- Angaben zur Kiiche (z.B. deutsche/italienische/regionale)
- ggf. Besonderheiten wie regionale Zutaten, saisonale Speisekarte
- Angaben zu veganen, vegetarischen und biologischen Gerichten
- Beschreibung der Raumlichkeiten und des Ambientes (z.B. Biergarten, Terrasse, Seeblick, Saal)
inklusive GréRenangaben (z.B. ,fiir 50 Gaste”)
- ggf. Auszeichnungen, wie Sterne (Ausnahme: ,Brandenburger Gastlichkeit” = wird bei Zertifikaten

eingetragen)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten
- KEINE Preise

Zertifikate:
- Service Q, Barrierefrei, Brandenburger Gastlichkeit, Gelbe Welle, Wanderbares Deutschland, Partner

der Nationalen Naturlandschaften

- Restaurant

- Café: gastronomische Einrichtung, die vorwiegend als (Eis-)Café fungiert. Es konnen auch kleine
Speisen angeboten werden. KEINE Restaurants, die nebenbei auch ,Kuchen/Eis” anbieten.

- Ausflugslokal / Biergarten: gastronomische Einrichtung, bei der der (Bier-)Garten im Vordergrund
steht. Beim Ausflugslokal muss der Ausflugscharakter klar zu sehen sein (Lage am See, im Wald o0.4.).
Ein Biergarten kann sich auch in einer Stadt befinden. Ein Ausflugslokal kann zusatzlich zum Garten
einen gleichgroRen inhausigen Bereich haben.

- Bar/Kneipe

- Brauerei: gastronomische Einrichtung, die an eine Brauerei angeschlossen ist
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- Auszeichnung nach , Gault & Millau” (wird zentral durch die TMB gepflegt)
- Auszeichnung nach ,Guide Michelin” (wird zentral durch die TMB gepflegt)

Sonstiges:

=>» Wenn das Restaurant zu einem Hotel gehért, den Namen bitte nach folgendem Beispiel angeben:
Restaurant ,Friedrichs” im Hotel ,,Mullerhof”
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Hofladen | farm shops

Allgemeines: - Anhang

- vergleiche: Geschafte & Einkaufszentren (Rubrik ,,Einkaufserlebnisse”)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- (Hof-)Laden direkt beim Erzeuger mit eigenen Produkten und ggf. (in Ergdnzung des eigenen
Angebotes) weiteren Waren aus der Region sowie ggf. Selbstpfliicke
- KEIN Bioladen, Selbstbedienungsstand am Gartenzaun, nicht ausschlielich Verkauf auf dem Feld

=>» Ein Hofladen darf nur aufgenommen werden, wenn er regelmaRige Offnungszeiten hat (mindestens an

einem Tag die Woche!)
Textinhalt:

- Informationen zu den Produkten

- ggf. kurze Information zum Hof

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei, Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Selbstpfliicke
- Mitglied in Bioverband (z.B. Demeter)
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4.1.2. Rubrik ,,Ubernachten”

Campingpladtze | camping sites

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:
- abgegrenztes Gebiet mit Touristenstellpldtzen fur Zelte, Wohnmobile, Wohnwagen mit Infrastruktur

(Sanitaranlagen, Strom, Wasser/Abwasser etc.)

Textinhalt:
- Lage/Umgebung
- GroRe der Anlage, Gelande (Wiese, Wald etc.)
- Artund Anzahl der Stellplatze
- Service (Sanitdranlagen, Waschmaschine, Trockner, Entsorgung, Kiosk...)

- Freizeitmoglichkeiten

=>» Weitere Angebote kénnen erwihnt werden, ohne sie im Detail auszufiihren (z.B. Gaststétte,
Fahrradvermietung, Bootsvermietung, Bootsanlegeplatz/Wasserwanderrastplatz), hierzu sind separate

Eintrage anzulegen.

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten:

- Saison (z.B. 01.04.-31.10.)
- Anreisezeiten / Offnungszeiten der ,Rezeption”
- Preise = Hier muss nicht die komplette Preisliste stehen. Einige Hauptpreise (Person, Zelt,

Wohnmobil, Nebenkosten inkl./Strom nach Verbrauch etc.) reichen aus.

Zertifikate:
- Unterkunftssterne, Bett & Bike, Service Q, Barrierefrei (auer Erndhrung), Gelbe Welle, Wanderbares

Deutschland, EcoCamping, Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Hunde erlaubt

- Seendhe / Strand: wenn der Abstand nicht mehr als 250 Meter betragt
- WLAN vorhanden: wenn kostenpflichtig, bitte im Text vermerken

- Restaurant / Imbiss vorhanden

- ECKartenzahlung
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Eventlocations | event locations

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir TMB bzw. PMSG sowie den jeweiligen Anbieter moglich (*)

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte)

(*) Die Bearbeitung der Eintrdge erfolgt in einer separaten Tagen-Datenbank, aus der die Daten jede Nacht in
die POI-Datenbank importiert werden. Dabei werden nur diejenigen Informationen tibernommen, fir die im
POI-Eintrag entsprechende Felder vorhanden sind. Eine Bearbeitung der importierten POI-Eintrdge ist generell
NICHT moglich.

=>» Die Originaleintrdge aus der Tagen-Datenbank werden auf den folgenden Websites dargestellt:

- www.tagen-in-brandenburg.de

- www.tagen-in-potsdam.de

Definition:
- Veranstaltungsorte fir individuelle Firmenevents wie Firmenjubildaum, Kundenincentive oder

Weihnachtsfeier
Da die Eingabe der ,Eventlocations” nur durch die Mitarbeiterinnen der zustandigen Abteilungen der TMB

sowie PMSG erfolgt und es dafir eigene Kriterien / Anleitungen gibt, werden hier keine weiteren Details

angegeben.
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http://www.tagen-in-brandenburg.de/
http://www.tagen-in-potsdam.de/

Ferienwohnungen etc. | holiday rental flats etc.

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich / bitte KEIN Reminder fir TOMAS-Unterkinfte

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Wohnungen/H&user und Apartments

Textinhalt:
- Lage (z.B. Ortsrand, Stadtzentrum, ruhig)
- Anzahl und GroRe der Ferienwohnung/en
- Zimmer (Wohn-/Schlafzimmer...)
- Ausstattung und Besonderheiten (z.B. Garten, Sauna, Fahrradstellplatz)

- Angebote fir besondere Zielgruppen

Zertifikate:
- Unterkunftssterne, Bett & Bike, online buchbar, Service Q, Barrierefrei, Gelbe Welle, Wanderbares

Deutschland, Partner der Nationalen Naturlandschaften,
- Ferienwohnung / Ferienhaus
- Feriendorf
Achtung: Alle in TOMAS buchbaren Leistungstrager werden automatisch (spatestens nach 7 Tagen) in die

DAMAS-Datenbank ibernommen. Die Daten werden aus TOMAS alle 7 Tage automatisch aktualisiert; mit

AUSNAHME der Adresse (Koordinate muss handisch neu gesetzt werden!) und der Zertifikate.

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH

16



Hotels/Pensionen etc. | hotel, Bed & Breakfasts etc.

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich / bitte KEIN Reminder fir TOMAS-Unterkinfte

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Zimmer (mit/ohne Friihstiick/Restaurant), hierzu gehéren auch Privatzimmer

Textinhalt:
- Lage (z.B. Ortsrand, Stadtzentrum, ruhig)
- ggf. Besonderheiten des Hotels
- Zimmerart und -anzahl
- Ausstattungsmerkmale des Hauses und der Zimmer

- Angebote fir besondere Zielgruppen

= Weitere Angebote kbnnen erwidhnt werden, ohne sie im Detail auszufiihren (z.B. Restaurant,

Fahrradvermietung, Bootsvermietung), hierzu sind separate Eintrage anzulegen.

Zertifikate:
- Unterkunftssterne, Bett & Bike, online buchbar, Service Q, Barrierefrei, Gelbe Welle, Wanderbares

Deutschland, Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Hotel

- Pension

- Privatvermieter

- Gruppenunterkunft

- Hostel / Jugendherberge

- sonstiger Anbieter
Achtung: Alle in TOMAS buchbaren Leistungstrager werden automatisch (spatestens nach 7 Tagen) in die

DAMAS-Datenbank ibernommen. Die Daten werden aus TOMAS alle 7 Tage automatisch aktualisiert; mit

AUSNAHME der Adresse (Koordinate muss handisch neu gesetzt werden!) und der Zertifikate.
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Kinder- und Jugendunterkiinfte | accommodation for children and youth

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir TMB sowie den jeweiligen Anbieter moglich (*)

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte) sowie das

Softwareprojekt ,Mein Brandenburg”

(*) Die Bearbeitung der Eintrage erfolgt Gberwiegend in einer separaten KiJu-Datenbank, aus der die Daten
jede Nacht in die POI-Datenbank importiert werden. Dabei werden nur diejenigen Informationen
lbernommen, fiir die im POI-Eintrag entsprechende Felder vorhanden sind. Eine Bearbeitung der importierten
POI-Eintrage ist generell NICHT moglich.

=>» Die Originaleintrage aus der KiJu-Datenbank werden auf der folgenden Website dargestellt:

https://www.reiseland-brandenburg.de/unterkuenfte-angebote/unterkuenfte/kinder-und-

jugendunterkuenfte/

Definition:
- Unterkinfte fur Kinder- und Jugendreisen wie Klassen- und Gruppenfahrten, Feriencamps sowie

Familienurlaub (z.B. Jugendherbergen, Jugendbildungsstatten, Ferien- und Erholungseinrichtungen,

Schullandheime)
Da die Eingabe der ,Kinder- und Jugendunterkiinfte” nur durch die Mitarbeiterinnen der zustdndigen

Abteilungen der TMB erfolgt und es dafiir eigene Kriterien / Anleitungen gibt, werden hier keine weiteren

Details angegeben.
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https://www.reiseland-brandenburg.de/unterkuenfte-angebote/unterkuenfte/kinder-und-jugendunterkuenfte/
https://www.reiseland-brandenburg.de/unterkuenfte-angebote/unterkuenfte/kinder-und-jugendunterkuenfte/

Reiseveranstalter | tour operators

Allgemeines:

- Bearbeitung: - nur fur TMB méglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte)

Definition:

- Veranstalter von Kinder- und Jugendreisen, Radreisen und anderen Reiseangeboten

- Anhang

= Die POI-Eintrage werden zum Teil benotigt, um in TOMAS buchbare Leistungen auf der Website darstellen

zu kénnen, die nicht den Kategorien , Hotels/Pensionen” oder ,,Ferienwohnungen” zugeordnet werden

kénnen.

Textinhalt:
- Beschreibung des Angebots

Weitere Angaben:
- KEINE Offnungszeiten und Preise

- ggf. Buchungscode (TOMAS-ID)
Zertifikate:

- Service Q

- Radreiseveranstalter

- Kinder- und Jugendreiseveranstalter

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH

19



Tagungshotels | convention hotels

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir TMB bzw. PMSG sowie den jeweiligen Anbieter moglich (*)

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte)

(*) Die Bearbeitung der Eintrdge erfolgt in einer separaten Tagen-Datenbank, aus der die Daten jede Nacht in
die POI-Datenbank importiert werden. Dabei werden nur diejenigen Informationen tibernommen, fir die im
POI-Eintrag entsprechende Felder vorhanden sind. Eine Bearbeitung der importierten POI-Eintrage ist generell
NICHT moglich.

=>» Die Originaleintrage aus der Tagen-Datenbank werden auf den folgenden Websites dargestellt:

- www.tagen-in-brandenburg.de

- www.tagen-in-potsdam.de

Definition:

- Tagungshduser fiir alle Anldsse, von kleinen Klausuren bis hin zu grof3en Tagungen und Kongressen
Da die Eingabe der ,Tagungshotels” nur durch die Mitarbeiterlnnen der zustdandigen Abteilungen der TMB

sowie PMSG erfolgt und es dafiir eigene Kriterien / Anleitungen gibt, werden hier keine weiteren Details

angegeben.
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Wohnmobilstellpldtze | pitches for camper vans

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- ausgewiesene Stellplatze fiir Wohnmobile, z.B. auf Parkplatzen, an Sporthallen, Hafen sowie auf

Campingplatzen

Textinhalt:
- Stellplatz: Angabe zur Anzahl der Mobile (z.B. 8 Mobile)
- Untergrund (z.B. Wiese, befestigt)
- Service (z.B. Strom, Wasseranschluss, Dusche, Hunde erlaubt)
- Lage (z.B. im Ort, Ortsrand, ruhig)
- Freizeit (z.B. Grillplatz, Spielplatz, Hinweise auf Radwege oder Sehenswiirdigkeiten in der Nahe,

Gastronomie)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten:
- wenn frei zuganglich, z.B. auf Parkplatz: ,,ganztagig gedffnet (24 h)“ angeben
- wenn auf einem Campingplatz: siehe dort
- wenn bei einer anderen Einrichtung, z.B. Hafen: ,ganztagig geoffnet (24 h) angeben bzw. andernfalls
die konkrete Zeit der Offnung der ,Rezeption 0.3.
- Des Weiteren ist ggf. die Saison anzugeben (z.B. 01.04. bis 31.10.)
- Preise & Hier muss nicht die komplette Preisliste stehen. Der Hauptpreis fur das Wohnmobil reicht

aus.

Zertifikate:

- Bett & Bike, Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschriankung), Gelbe Welle

- Hunde erlaubt

- Seendhe / Strand: wenn der Abstand nicht mehr als 250 Meter betragt
- WLAN vorhanden: wenn kostenpflichtig, bitte im Text vermerken

- Stromanschluss vorhanden

- Sanitareinrichtungen vorhanden

- WC-Entsorgung moglich

- auf einem Campingplatz

- gebihrenfrei
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4.1.3. Rubrik , Einkaufserlebnisse”

Geschifte & Einkaufszentren | shops & shopping centres

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Handwerk & Manufakturen; Hofladen (Rubrik , Gastronomie®)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Geschifte, die fir Touristen interessant sein konnten (Eigenbedarf oder Souvenirs) und qualitativ
hochwertige, einzigartige Produkte anbieten (z.B. besonderer Schmuck, Schneiderwaren, schone
Postkarten)

- Geschafte mit regionalen Produkten (z.B. Regio-Laden)

- Laden mit kulinarischen Produkten (z.B. Confiserie, Chocolaterie, Kaffeerosterei, Brennerei)

- Zudem koénnen Einkaufszentren aufgenommen werden, die entweder umfangliche Angebote
offerieren oder fiir Touristen aus anderen Griinden interessant sind, wie bspw. , Designer Outlet” mit
historischen Kulissen oder Eventcharakter.

- KEINE Produkte des alltdglichen Bedarfs!

- KEINE ausschlieRlichen Produzenten. Die Produkte missen vor Ort gekauft werden kénnen. Ein
Online-Shop kann ZUSATZLICH vorhanden sein.

Textinhalt:
- Produkte (ggf. Besonderheiten)
- besonderes In- oder Exterieur

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Leistungen wie Café, ohne im Detail darauf einzugehen

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung), Partner der Nationalen Naturlandschaften
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Handwerk & Manufakturen | crafts and trades & manufactures

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Geschafte & Einkaufszentren; Galerien und Ateliers (Rubrik ,,Kultur”); Hofladen

(Rubrik ,,Gastronomie”)
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Laden oder Einrichtungen mit festen Offnungszeiten, in denen handwerklich erstellte Produkte
verkauft werden oder/und in denen der Produktionsprozess angeschaut werden kann. Schwerpunkt
liegt hier auf einheimischen Produkten und traditionellen Produktionsformen
(z.B. Topferei, Kerzenmanufaktur, Seifenmanufaktur)

- Einrichtungen mit Produkten aus dem Umfeld ,Essen” zahlen NICHT hierzu (vergleiche ,Deutscher
Manufakturenfihrer”, ISBN 978-3942597388)

Textinhalt:
- Was wird hergestellt?
- ggf. Angaben zum Produkt bzw. der damit verbundenen Tradition
- Was kann gekauft werden?
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Fiihrungen, Workshops) und Veranstaltungen, OHNE

konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung), Partner der Nationalen Naturlandschaften

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 23




Lieferdienste und Selbstabholung | Delivery services and self collection

Allgemeines: - Anhang
- Wird immer zusatzlich vergeben. Dazu passende Kategorien: Gastronomie, Handwerk &
Manufakturen, Hofladen, Geschifte & Einkaufszentren
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Restaurants, Gaststatten, Gasthauser, Bars, Cafés, Eiscafés, Pizzerien, Backer, Fleischer

- Laden mit kulinarischen Produkten (z.B. Confiserie, Chocolaterie, Kaffeertsterei, Brennerei)

- Geschafte mit regionalen Produkten (z.B. Regio-Léden), die fiir Touristen interessant sein
konnten (Eigenbedarf oder Souvenirs) und qualitativ hochwertige, einzigartige Produkte
anbieten (z.B. besonderer Schmuck, Schneiderwaren)

- Hofladen oder Einrichtungen die einheimische Produkte und traditionell, handwerklich
hergestellte Produkte verkaufen (z.B. Topferei, Kerzenmanufaktur, Seifenmanufaktur)

- NICHT erfasst werden: Produkte des alltaglichen Bedarfs

- Einkaufszentren

Textinhalt:
- Informationen zum Anbieter, den angebotenen Produkten und den Einkaufsmoglichkeiten im
,hormalen” Betrieb
- Informationen zu den Liefer- oder Abholangeboten, die u.a. folgende Informationen enthalten
kdnnen:
- - Service: Liefer-, Versand- oder Abholservice (bitte nur die angebotenen Services angeben)
- Mindestbestellwert: Ja/Nein und wenn Ja, Summe in Euro
- Lieferkreis: in Km oder Ortschaften/Ortsteile
- Bestell- und Lieferzeiten: Wochentage, Bestellzeiten, Abholzeiten
- Bestellmaoglichkeit: Telefon, E-Mail, Messenger, Onlineshop
- Produkte, Hinweise: z.B. bei eingeschrankter Karte

Weitere Angaben:
- Adresse des Geschafts

- Kontaktdaten (Telefon und Website)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung), Partner der Nationalen Naturlandschaften
Tags:

- Gastronomie

- Lebensmittel

- Einzelhandel
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Onlineshops | Onlineshops

Allgemeines: - Anhang
- Wird immer zusatzlich vergeben. Dazu passende Kategorien: Handwerk & Manufakturen, Hofladen,
Geschafte & Einkaufszentren
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Laden mit kulinarischen Produkten (z.B. Backer, Fleischer, Confiserie, Chocolaterie, Kaffeerdsterei,
Brennerei)

- Geschifte mit regionalen Produkten (z.B. Regio-Ldden), die fiir Touristen interessant sein
konnten (Eigenbedarf oder Souvenirs) und qualitativ hochwertige, einzigartige Produkte
anbieten (z.B. besonderer Schmuck, Schneiderwaren)

- Hofladen oder Einrichtungen die einheimische Produkte und traditionell, handwerklich hergestellte
Produkte verkaufen (z.B. Topferei, Kerzenmanufaktur, Seifenmanufaktur)

- NICHT erfasst werden: Produkte des alltaglichen Bedarfs, Einkaufszentren

Textinhalt:
- Informationen zum Anbieter, den angebotenen Produkten und den Einkaufsmoglichkeiten im
,hormalen” Betrieb
- Informationen zu den Liefer- oder Abholangeboten, die u.a. folgende Informationen enthalten
kdnnen:
- - Service: Liefer-, Versand- oder Abholservice (bitte nur die angebotenen Services angeben)
- Mindestbestellwert: Ja/Nein und wenn Ja, Summe in Euro
- Lieferkreis: in Km oder Ortschaften/Ortsteile
- Bestell- und Lieferzeiten: Wochentage, Bestellzeiten, Abholzeiten
- Bestellmaoglichkeit: Telefon, E-Mail, Messenger, Onlineshop
- Produkte, Hinweise: z.B. bei eingeschrankter Karte

Weitere Angaben:
- Adresse des Geschéfts

- Kontaktdaten (Telefon und Website)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung), Partner der Nationalen Naturlandschaften

Tags:

- Lebensmittel

- Einzelhandel
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4.1.4. Rubrik , Kultur”

Biihnen | stages

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Einrichtungen, die in erster Linie "Blihne" sind
- KEINE Gaststatten, in denen auch Veranstaltungen stattfinden, aber auch KEINE Kirchen, Kloster etc.
- Das regelmaRige Stattfinden von Veranstaltungen kann bspw. im Eintrag einer Kirche zusétzlich
angegeben werden.
- Einrichtungen, die ausschlieBlich Kino/Lichtspieltheater sind, NUR in Ausnahmefillen, wenn diese ein

besonderes Angebot haben (KEINE Kino-Ketten, wie z.B. Cinestar, UCl u.a.)

Textinhalt:
- Genre(s)
- Zielgruppe(n)
- ggf. Besonderheiten wie Auszeichnungen
- ggf. besonderes Ambiente oder Geb&dude
- bekannte Schauspieler im Ensemble
- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Workshops), OHNE konkrete Terminangabe
- ggf. Hinweis auf gastronomisches Angebot. Ist dieses auch unabhangig von einem (bspw.)

Theaterbesuch nutzbar, sollte ein separater Eintrag angelegt werden.

Weitere Angaben:
- KEINE Offnungszeiten

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)

- Freilufttheater: sowohl Einrichtungen, die zuséatzlich eine Freiluftbiihne besitzen, also auch solche, die
ausschlieBlich Freilufttheater sind

- Kino
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Burgen | castles

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Burgen, Burgruinen und Festungen

= Burgen kénnen nur aufgenommen werden, wenn sie 6ffentlich zuganglich / zu besichtigen sind.

Burgruinen sollten einen ,touristischen Besuchswert” besitzen.

Textinhalt:
- Geschichtliches
- heutige Nutzung

- Erhaltungszustand

- Baustil und (bauliche) Besonderheiten der Anlage (z.B. Burggraben, Burgfried)

- Anhang

- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Fiihrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung)
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Erinnerungsorte jiingerer deutscher Geschichte | memorials of recent German history

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fur TMB méglich

- Korrektur moéglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: nur TMB

https://www.reiseland-brandenburg.de/willkommen-in-brandenburg/reisefuehrer-

brandenburg/zeitreise/erinnerungsorte-der-juengeren-deutschen-geschichte/

=> Die Erstellung der Eintrage erfolgte in Kooperation mit dem Leibniz-Zentrum fiir Zeithistorische Forschung
Potsdam (ZZF) e.V.

Definition:
- 32 Erinnerungsorte der Zeit des Nationalsozialismus, der sowjetischen Besatzungszeit und der
DDR-Geschichte, die durch das ZZF historisch aufbereitet wurden

Textinhalt:
- ausfiihrliche Erérterung der Geschichte des Ortes, zumeist durch eine Schilderung von
Einzelschicksalen
- Information zur heutigen Nutzung des Standorts
- ggf. Hinweis auf Ausstellungen und ergdnzende Angebote (z.B. Fihrungen) OHNE konkrete
Terminangabe

- Literaturempfehlungen

Weitere Angaben:
- ggf. Offnungszeiten, ggf. Preise

Zertifikate:

- keine
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Filmorte | film locations

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fur TMB und Medienboard Berlin-Brandenburg moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: nur TMB

https://www.reiseland-brandenburg.de/aktivitaeten-erlebnisse/kultur/filmland-brandenburg-drehorte/

=> Die Erstellung der Eintrage erfolgt in Kooperation mit dem Medienboard Berlin-Brandenburg GmbH.

Definition:

- Darstellung von Orten, an denen bedeutende Filme gedreht wurden

Textinhalt:
- Produktionsfirma
- Produktionsjahr
- Produzent
- Regie
- Hauptdarsteller
- Drehorte in Brandenburg

- Inhaltsangabe

Weitere Angaben:

- keine

Zertifikate:

- keine

Sonstiges:
- Die Eintrage wurden ,filmweise” erstellt, wobei die Filme teilweise an unterschiedlichen Orten

gedreht wurden. In dem Fall ist als ,,Ort” der Hauptdrehort auszuwahlen und die weiteren Drehorte
sind bei ,Adressen” anzugeben.

- Der Eintragsname ist folgendermalien anzugeben: ,,Drehort: FILMTITEL”
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Galerien & Ateliers | galleries & studios

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Handwerk & Manufakturen (Rubrik ,Einkaufserlebnisse”)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Ausstellungen von Kunstobjekten (z.B. Bilder, Skulpturen, Keramik)
- inerster Linie zum Anschauen. Objekte kénnen ggf. aber auch gekauft werden.
- KEINE Ateliers fiir Objekte, die v.a. Gebrauchsgegenstande sind (z.B. Tassen/Topfe, Seifen)

=>» Eine Galerie/Atelier sollte idealerweise nur aufgenommen werden, wenn sie regelmiRige Offnungszeiten
hat (mindestens an einem Tag die Woche). Andernfalls ist bei ,,Offnungszeiten” ein entsprechender

Hinweis einzutragen, dass ein Besuch nur nach Voranmeldung maoglich ist.

Textinhalt:
- Was wird ausgestellt?
- ggf. Kiinstler
- Dauerausstellungen

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Fihrungen, Workshops) und Veranstaltungen, OHNE
konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:

- Offnungszeiten (ggf. Hinweis ,nur nach Voranmeldung”)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung), Partner der Nationalen Naturlandschaften
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Historische Baudenkmadler und Statten | historic monuments and sites

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Kirchen, Kloster, Burgen, Industriekultur

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

Orte, an denen historisch bedeutsame Ereignisse stattfanden oder die als Bauwerk von baugeschichtlicher

Bedeutung sind:

- Baudenkmailer (Tore, Stadttore, Stadtmauern, Gebiude)

- historische Statten (Orte historischer Begebenheiten, Gedenkstatten, Bunker, Sagenorte)

- sonstige Denkmaler (auch Bodendenkmiler)

- archéologische Orte (Hiigelgraber, rituelle Statten, Ausgrabungsstellen etc.)

- Wohnorte historisch bedeutsamer Personen (v.a. Politiker, Wissenschaftler; weniger Kiinstler)

- Mihlen

- KEINE Kirchen, Kloster, Burgen, Schlésser = Hierfur erfolgt KEINE zusatzliche Vergabe der Kategorie

"Historische Baudenkmaler und Statten".

- Nur eingeschrankt fir Museen: dann, wenn das Geb&ude alleine, ohne Besichtigung des Museums,
einen Besuch wert ist. Hiermit soll vermieden werden, dass ein GroRteil der Museen auch als

yhistorisches Baudenkmal” getaggt wird und die Kategorie somit zu umfangreich und beliebig wird.

=>» Die Baudenkmiler und historischen Statten missen eine herausragende Stellung oder eine touristische
Bedeutung haben und ggf. mit einer Informationstafel ausgestattet sein. Es geht nicht um die Darstellung

aller denkmalgeschiitzten Hauser o.a.

Textinhalt:
- Beschreibung des Denkmals oder der historischen Statte
- bei Baudenkmalern: Wann, von wem erbaut? Baustil
- ggf. damit in Verbindung stehende historische Ereignisse, Sagen, Traditionen
- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Flihrungen, Veranstaltungen), OHNE konkrete
Terminangabe

- ggf. mit der Statte in Verbindung stehende Angebote (Museum etc.)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten (wenn frei zugénglich: , ganztigig gedffnet (24 h)“ angeben = 00:00-23:59)

- ggf. Preise
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Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Ernahrung)

- Baudenkmal: Bauwerk als Denkmal vergangener Baukunst (z.B. Brandenburger Tor in Potsdam,
Gartenstadt Marga, Schiffshebewerk Niederfinow)

- historische Statte / Gedenkstatte: Orte historischer Begebenheiten, Gedenkstatten, Denkmaler
(z.B. Gedenkstatte und Museum Sachsenhausen, Aussichts- und Gedenkplattform zur Schlacht bei
Wittstock 1636, Wunderstein Herzberg, Kurfiirstendenkmal in Rathenow)

- archéologischer Ort: Hugelgraber, Ausgrabungsstellen, rituelle Statten (z.B. Hlgelgrab Seddin,
Archédologischer Park Freyenstein)

- Miubhle

- Bunker
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Historische Stadtkerne | historic city districts

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich

- Korrektur moéglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

- die 31 historischen Stadtkerne im Land Brandenburg (nach der AG Historische Stadtkerne)

Textinhalt:
- Geschichte des Ortes
- Was macht den historischen Stadtkern aus?
- charakteristische Bauwerke (z.B. Stadtmauer, Kirche...)
- ggf. Hinweis auf Heimatmuseum 0.4., wo es Informationen zur Geschichte der Stadt gibt

- ggf. Hinweis auf alljahrliche Veranstaltungshighlights, OHNE konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Adresse und Kontakt der értlichen Touristinfo
- Geokoordinate der Tl oder des Ortskerns
- KEINE Offnungszeiten, KEINE Zertifikate

- Bilder vom Ort, die den historischen Stadtkern veranschaulichen
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Hochzeitslocations | wedding locations

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Orte, an denen Hochzeiten gefeiert werden kénnen (in Abgrenzung zum Standesamt oder einer

Kirche, wo die offiziellen Zeremonien stattfinden)
Textinhalt:

- Beschreibung der ,Location” (ggf. besonderer Ort wie Schloss)

- sonstige Dienstleistungen

Weitere Angaben:
- Ansprechpartner mit Kontaktdaten

Zertifikate:

- Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung)
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Industriekultur | industrial culture

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Historische Baudenkmdler & Statten

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Einrichtungen, die Zeugnisse des Industriezeitalters in Brandenburg sind (z.B. technische Denkmaler,

Museen mit Schwerpunkt auf verschiedenen Industriezweigen, Stahlwerk, Ziegeleipark)

Textinhalt:
- Beschreibung der Einrichtung
- Bedeutung fiir die Industriegeschichte
- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Fiihrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)

Tagging:
Die Vergabe der Industriekultur-Tags erfolgt NUR durch die TMB in Abstimmung mit der Projektkoordinatorin

des Touristischen Netzwerks Industriekultur in Brandenburg.

- Touristisches Netzwerk Industriekultur (Anbieter, die Mitglied in diesem Netzwerk sind)
- ENERGIE-Route Lausitzer Industriekultur (Anbieter, die Mitglied in diesem Netzwerk sind)
- thematische Schwerpunkte der Netzwerkpartner:

- Agrar-, Forsttechnik und Fischerei

- Bauindustrie und Industrie-Architektur (Ziegel, Back- und Kalkstein)

- Energie und Wasser

- Glas und Kunststoff

- Metall (Eisen, Stahl und Maschinenbau)

- Rundfunk, Optik, Film und Wetter

- Textil und Papier

- Verkehr

- Industriekultur an Radwegen

- Industriekultur an Bahnlinien

- Industriekultur an Wasserwegen
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Kirchen | churches

Allgemeines:

Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:

Gotteshduser von der Dorfkirche bis zum Dom

- Anhang

=>» Datenbank-Bestand war urspriinglich eine Auswahl von 300 Kirchen, die die TMB vom ,,Verein Alte Kirchen

Berli

n-Brandenburg” ibernommen hat.

Textinhalt:

Wann, von wem erbaut?

Baustil

Besonderheiten der Ausstattung (Altar, Orgel...)

Ansprechpartner fiir Besichtigungen / Wo kann der Tourist ggf. einen Schliissel abholen?

ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Flihrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:

gef. Offnungszeiten

Zertifikate:

Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung)
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Kloster | monasteries

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Kloster und Klosterruinen

=>» Kldster und Klosterruinen kénnen nur aufgenommen werden, wenn sie 6ffentlich zuganglich / zu

besichtigen sind. Klosterruinen sollten einen ,touristischen Besuchswert” besitzen.

Textinhalt:
- Geschichtliches
- Ordensgemeinschaft (z.B. Zisterzienser, Dominikaner)
- heutige Nutzung
- Erhaltungszustand
- Baustil und (bauliche) Besonderheiten der Anlage (z.B. Klosterkirche)
- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Fiihrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

=>» Fir Verkaufsprodukte (Shop) ist ein eigenes POl unter ,Handwerk & Manufakturen” oder ,Geschifte &

Einkaufszentren” anzulegen.

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, ggf. Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH

37



Museen | museums

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Themenparks & Erlebnisausstellungen

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Museen, Gedenkstatten

Textinhalt:
- Was wird ausgestellt?
- Dauerausstellungen
- Angebote fir bestimmte Zielgruppen
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Fiihrungen, Workshops) und Veranstaltungen, OHNE
konkrete Terminangabe
- ggf. Informationen zum Gebaude (historisch)

- ggf. Hinweis auf gastronomisches Angebot, ohne im Detail darauf einzugehen

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung), Partner der Nationalen Naturlandschaften

Tagging:
Die Aufteilung erfolgt in Anlehnung an den Museumsverband Brandenburg e.V., hier kann eine Zuordnung im

Zweifelsfall entnommen werden (www.museen-brandenburg.de).

- Stadt-, Regional- und Heimatmuseum (z.B. Stadisches Museum Eisenhittenstadt)

- Geschichts- und Gewerbemuseum (z.B. DDR-Geschichstmuseum, Modemuseum, Ziegeleimuseum)
- Schloss- und Sakaralmuseum (z.B. Schloss Caputh, Schloss Rheinsberg, Kloster Neuzelle)

- Kunst- und Literaturmuseum (z.B. Kunstmuseum Dieselkraftwerk Cottbus, Brecht-Weigel-Haus)

- Technikmuseum (z.B. Wettermuseum Lindenberg, Ziegeleipark Mildenberg)

- Naturkundemuseum (z.B. Naturkundemuseum Potsdam)

- Agrar- und Forstmuseum (z.B. Agrarhistorisches Museum Schlepzig)

- Mahn- und Gedenkstatte (z.B. Gedenkstatte und Museum Sachsenhausen)

- sonstiges Museum (z.B. Sportmuseum, Artistenmuseum)
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http://www.museen-brandenburg.de/

PreuBische Erinnerungsorte | prussian places of memory

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fur TMB méglich

- Korrektur moéglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

=>» Die Erstellung der Eintrage erfolgte in Kooperation mit Kulturland Brandenburg e.V. im Rahmen des
Themenjahres 2012 "Friedrich der Zweite von Preuszen - Kommt zur Vernunft!" (http://www.kulturland-
brandenburg.de/themenjahr-2012/)

Definition:

- Darstellung von Orten, die im Rahmen der preuRischen Geschichte eine Rolle gespielt haben
Textinhalt:

- Informationen zur Geschichte des Ortes mit Bezug zu Friedrich Il

- heutiges Stadtbild bzw. heutige Nutzung

Weitere Angaben:
- keine

Zertifikate:

- keine
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Schldsser und Parks | palaces and parks

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Garten und Parkanlagen (Rubrik , Aktiv & Natur”)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Schlésser / Gutshduser mit angrenzendem Park

=>» Konnen auch aufgenommen werden, wenn zwar der Park, nicht aber das Schloss zu besichtigen ist (dann

muss im Text jedoch ein entsprechender Hinweis angegeben sein)

Textinhalt:
- Wann, von wem erbaut?
- Baustil
- Besonderheiten von Schloss / Parkanlage
- Geschichtliches
- heutige Nutzung
- Offentlich zuganglich / zu besichtigen? (siehe auch das dazugehdrige Tagging) Ist nur der Park
zugdnglich, bitte (mit evtl. zeitlichen Einschrankungen) angeben
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Filhrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:
- ggf. Offnungszeiten, ggf. Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Ernahrung)

- Schloss 6ffentlich zuganglich: Besichtigung der Schlossrdaume in Form eines Museums moglich.

NICHT fur Schlésser, die ausschlieBlich als Hotel/Restaurant genutzt werden.
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Stadtfiihrungen | guided city tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Anbieter von Fiihrungen durch Stadte ODER konkrete Fiihrungen
- Die Fuhrungen sollten idealerweise taglich bis wochentlich stattfinden, kdnnen aber auch nur zu
bestimmten Terminen im Jahr stattfinden. Bei Fiihrungen, die nur selten, zu bestimmten Anlassen

oder ausschlieBlich auf Anfrage stattfinden, muss dies im Text vermerkt sein!

Textinhalt:
- kurze Darstellung der Stadt und Herausstellung, warum sich eine Stadtfiihrung lohnt
- ggf. Darstellung des Anbieters
- Fortbewegungsmittel (zu FuB, mit dem Fahrrad, Bus, Segway etc.)
- kurze Darstellung des Angebotsspektrums oder der Flihrung
- allgemein formulierte Hinweise zu den Terminen inkl. Treffpunkt, z.B. téglich um 10 Uhr, jeden
Sonntag um 15 Uhr, auf Anfrage (Treffpunkt: Marktplatz); NICHT bei ,,Offnungszeiten” eintragen
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Workshops)
- wenn konkrete Zeiten angefiihrt werden, miissen diese SPATESTENS am Ende der Jahres entfernt bzw.

ersetzt werden

Weitere Angaben:
- Der Eintragsname entspricht dem Anbieter (ggf. ergdnzt um einen Zusatz wie beispielsweise

»Stadtflihrung mit...“) ODER der Fiihrung
- Beispiele: Gisteflihrer Peter Meier, Stadtfiihrungen mit der Touristinformation Brandenburg an der
Havel, Nachtwachterfiihrung durch Werder (Havel)

- ImFeld , Adresse” ist die Anschrift des Anbieters und als Adresszusatz ,,Buchung und Information:“
einzutragen. Der Anbieter wird bei ,Kontakte” als ,,Kontaktperson” angegeben.

- Es besteht die Méglichkeit, zu der/den dargestellten Stadtfiihrung/en (je) einen Track zu hinterlegen,
um den Verlauf der Fiihrung/en auf der Karte zu veranschaulichen (siehe DAMAS-Handbuch , Track-
Erstellung”, Trackname = Fihrung (Anbieter)).

- Beispiele: Nachtwachterrundgang durch Angermiinde (Gastefiihrer Peter Meier), Schnuppertour
durch die Altstadt (Touristinformation Brandenburg an der Havel)

- Preis

Zertifikate: Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung)

Tagging: zu FuBR | mit dem Fahrrad | mit dem Segway | mit dem Boot
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Standesdmter | registry offices

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

- Standesamter

Textinhalt:
- Beschreibung des ,,Amtes” (ggf. besonderer Ort wie Schloss)
- weitergehende Informationen (Anmeldungsprocedere, Wartezeiten, Voraussetzungen fir die
Nutzung)

- sonstige Dienstleistungen

Weitere Angaben:
- Ansprechpartner mit Kontaktdaten

Zertifikate:

- Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung)

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 42




Themenparks & Erlebnisausstellungen | theme parks and adventure exhibitions

Allgemeines: - Anhang

- vergleiche: Museen

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- thematische Einrichtungen, meist mit familien- und erlebnisorientiertem Schwerpunkt

(z.B. Filmpark Babelsberg, Eldorado Templin)

Textinhalt:
- Beschreibung der Einrichtung
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Fihrungen, Veranstaltungen), OHNE konkrete

Terminangabe
= Weitere Angebote auf dem Geldnde (Shop, Restaurant) konnen erwahnt werden, ohne sie im Detail

auszuftihren (z.B. Shop, Restaurant). Sind diese auch fiir externe Gaste nutzbar, sind hierzu separate

Eintrage anzulegen.

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei
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4.1.5. Rubrik , Aktiv & Natur”

Aktiverlebnisse | activity events

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Sportstdtten; Bewegung (Rubrik "Pravention und Rehabilitation")

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Sammelkategorie fur In- und Outdoor-Aktivitdten, die keiner anderen Kategorie zugeordnet werden
konnen, z.B. Kletterpark, Labyrinth, Eisbahn, Kamelreiten, BarfuBpark, Indoor-Spielplatz, Outdoor-
Aktivplatze (mit erkennbarer Betreibersituation! Offentliche Plitze ohne Betreiber [Haftungsfrage]
sind nicht aufzunehmen.)

- KEINE Veranstalter von Rad-, Kanu- und dhnlichen Touren

Textinhalt:
- Was wird angeboten?
- Firwen?

- ggf. Teilnahmebedingungen (Alter, GrolRe...)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)

- Kletterpark
- Draisine / Eisenbahn

- Spiel & Spal3: v.a. Angebote fiir Kinder, wie Indoor-Spielplatz, Sommerrodelbahn, Maislabyrinth
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Aussichtstiirme | observation towers

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Aussichtstiirme, die immer oder zu bestimmten Offnungszeiten bestiegen werden kénnen
- KEINE Kirchtiirme

Textinhalt:
- Lage + Anfahrtsbeschreibung
- Informationen zu Geschichte und/oder Nutzung
- Hohe (wenn bekannt), Ausblick (z.B. Gber die Uckermarkische Landschaft, bis nach Berlin)

- ggf. Angaben zu Fiihrungen o0.4., OHNE konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.
- Wenn es einen Ansprechpartner fiir weitere Infos gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.
- Offnungszeiten (wenn frei zugénglich: , ganztigig gedffnet (24 h)“ angeben = 00:00-23:59)
- ggf. Preise

Zertifikate:

- Barrierefrei (auRRer Erndhrung)
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Besucherzentren | visitor centers

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- vor allem die Besucherzentren der Nationalen Naturlandschaften

- vergleichbare Einrichtungen wie Naturschutzzentren, Infostellen

Textinhalt:
- Zuordnung zur Nationalen Naturlandschaft
- Ausstellungen
- Angebote (z.B. BarfuBpfad, Krautergarten, interaktive Angebote)
- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Fihrungen, Workshops), OHNE konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (aulRer Erndhrung)

- der Nationalen Naturlandschaften: offizielle Besucherinformationszentren der Nationalen

Naturlandschaften (siehe www.natur-schau-spiel.com)
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Fahrradvermietung/-service | bike rental / service

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Fahrradvermietung

- Fahrradwerkstatt

- E-Bike Akkuwechselstation / Ausleihstation / Ladestation

Textinhalt:

- Angebot (Vermietung, Reparatur)

- Was genau: Anzahl und Typ der Fahrrader, Zubehor

- ggf. weitere Service-Leistungen

- ggf. Hinweis auf (Uber-)regionale Radwege in der Ndhe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)

- Anhang

= Wenn die Fahrradvermietung z.B. zu einem Hotel geh6rt, den Namen bitte nach folgendem Beispiel

angeben: Fahrradvermietung im Hotel ,Mdllerhof”

=>» Bei allen Angeboten, die sich auf E-Bikes beziehen, ist das ,,E-Bike” im Eintragsnamen zu nennen: (Beispiel):

E-Bike Ladestation im Eiscafé Miller

- Fahrradvermietung
- E-Bike-Vermietung
- E-Bike-Aufladestation
- Werkstatt / Reparatur
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Garten und Parkanlagen | gardens and parks

Allgemeines: - Anhang

- vergleiche: Schldsser und Parks (Rubrik ,,Kultur®)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Garten / Parks OHNE Schloss (z.B. Kurparks, Gutsparks, Botanische Garten)

= Koénnen NUR aufgenommen werden, wenn der Garten / Park 6ffentlich zugédnglich ist. Nach Moglichkeit

Offnungszeiten angeben oder Info ,frei zuganglich”.

Textinhalt:
- Wann, von wem angelegt?
- Besonderheiten der Anlage, ggf. besondere Pflanzen oder Bauwerke
- frei zuganglich? (z.B. ,Der Park ist jederzeit frei zuganglich. Der Eintritt ist frei.”)
- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Fiihrungen) und Veranstaltungen, OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten (wenn frei zuganglich: , ganztigig gedffnet (24 h)“ angeben = 00:00-23:59)

- ggf. Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung)
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Golfplatze | golf courses

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Golfplatze, die auch von externen Personen genutzt werden kénnen (nicht nur fir Klubmitglieder)
- KEIN Mini- oder Miniaturgolf

Textinhalt:
- GroRe des Platzes und ggf. landschaftliche Gegebenheiten
- Art des Platzes/der Platze (9 Loch, 18 Loch etc.)
- Ubungsméglichkeiten, spezielle Angebote
- Voraussetzungen zur Nutzung der Platze

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Leistungen wie Restaurant, ohne im Detail darauf einzugehen

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- ggf. ein Preisbeispiel zur Orientierung

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)
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In der Luft | aviation/flying

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- alle touristischen Aktivitaten im Bereich Luftsport, wie Ballonfahrt, Segelfliegen, Rundflugangebote
- KEINE Flugsportvereine, die auf die Nutzung durch Mitglieder beschrankt sind

- KEINE langerfristigen Schulungsangebote, weil diese fiir Touristen nicht relevant sind

Textinhalt:

- Darstellung des Angebotes (z.B. Flugzeiten und -routen)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- ggf. ein Preisbeispiel zur Orientierung (z.B. fur einen 30 mintigen Rundflug)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)
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Mit PS unterwegs | motor sport

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- alle touristischen Aktivitaten im Bereich Motorsport, wie Kart-Bahnen, Moto-Cross-Anlagen,
Motorsportarenen (zum Zugucken)
- Segway- und Quad-Vermietung
- KEINE geschlossenen Anlagen fiir Vereinsmitglieder

- KEINE langerfristigen Schulungsangebote, weil diese fiir Touristen nicht relevant sind

Textinhalt:

- Darstellung des Angebotes (z.B. Fortbewegungsmittel, Linge und Gegebenheiten der Anlage,
Altersbegrenzung, korperliche Voraussetzungen, Ausleihmaglichkeiten)

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Leistungen wie Restaurant, ohne im Detail darauf einzugehen

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- ggf. ein Preisbeispiel zur Orientierung

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung)
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Nationale Naturlandschaften | nature conservation centres

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich

- Korrektur moéglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- die 15 Brandenburger Grof3schutzgebiete und die Sielmann-Gebiete

Textinhalt:
- lLage
- Beschreibung der Natur (Tiere, Pflanzen, Besonderheiten)
- ggf. Freizeitmoglichkeiten (z.B. Radfahren, Wandern)
- Sehenswiirdigkeiten im Gebiet
- Besucherzentrum (ohne auf Details einzugehen - separater Eintrag)

- ggf. Hinweis auf erganzende Angebote (z.B. Flihrungen), OHNE konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Als Adresse und Kontakt ist die Naturparkverwaltung bzw. das Besucherzentrum anzugeben.

- KEINE Offnungszeiten und Preise, KEINE Zertifikate
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Natur- und Landschaftsfiihrungen | guided nature and landscape tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Anbieter von Fihrungen durch Natur und Landschaft
- Die Fuhrungen sollten idealerweise taglich bis wochentlich stattfinden. Bei Fiihrungen, die nur selten,

zu bestimmten Anldssen oder ausschlieBlich auf Anfrage stattfinden, muss dies im Text vermerkt sein!

Textinhalt:

- kurze Darstellung des Anbieters und Herausstellung, warum sich eine Fihrung mit dem Anbieter lohnt
(didaktisches Konzept, spezielles Wissen etc.)

- Darstellung des/der Landschaftsrdume

- Fortbewegungsmittel (zu Fus, mit dem Fahrrad, Boot, Tieren etc.)

- kurze Darstellung des Angebotsspektrums oder der Flihrung

- allgemein formulierte Hinweise zu den Terminen inkl. Treffpunkt, z.B. taglich um 10 Uhr, jeden
Sonntag um 15 Uhr, auf Anfrage (Treffpunkt: Parkplatz am Besucherzentrum); NICHT bei
,Offnungszeiten” eintragen

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Workshops)

- wenn konkrete Zeiten angefiihrt werden, miissen diese SPATESTENS am Ende der Jahres entfernt bzw.

ersetzt werden

Weitere Angaben:
- Der Eintragsname entspricht dem Anbieter, ggf. ergdanzt um einen Zusatz wie beispielsweise , Natur-

und Landschaftsfiihrungen mit...“.
- Beispiele: Natur- und Landschaftsfihrer Otto Miller, Natur- und Landschaftsfiihrungen mit der
Naturwacht Unteres Odertal

- ImFeld , Adresse” ist die Anschrift des Anbieters und als Adresszusatz ,,Buchung und Information:“
einzutragen. Der Anbieter wird bei ,Kontakte” als ,,Kontaktperson” angegeben.

- Es besteht die Méglichkeit, zu der/den dargestellten Fiihrung/en (je) einen Track zu hinterlegen, um
den Verlauf der Fihrung/en auf der Karte zu veranschaulichen (siehe DAMAS-Handbuch , Track-
Erstellung”, Trackname = Fihrung (Anbieter)).

-> Beispiele: Krduterwanderung durch die Uckermark (Natur- und Landschaftsfiihrer Otto Mdiller),
Fliihrung zum abendlichen Kranicheinflug (Naturwacht Unteres Odertal)

- Preis

Zertifikate: Service Q, Barrierefrei (auBer Ernahrung), Partner der Nationalen Naturlandschaften

Tagging: zu FuR | mit dem Fahrrad | mit dem Boot | mit Tieren
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Reiterhofe | horse ranches

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Objekte, die in erster Linie Leistungen fiir/mit Pferden anbieten (siehe Textinhalt)
- KEIN Bauernhof, auf dem es auch Pferde gibt oder Einrichtungen, wo man sein Pferd lediglich fiir eine
kurze Rast anbinden kann

- KEINE Veranstalter von Aus- oder Wanderritten, die irgendwo anders stattfinden

Textinhalt:
- Angebot (z.B. (gefiihrte) Ausritte, Kutschfahrten, Reitunterricht, Reiterferien, Stall, Wanderreitstation
- ggf. kurze Beschreibung der Anlage (z.B. Reithalle)
- ggf. Reitstil (z.B. Western Reiten)

= Weitere Angebote kdnnen erwdhnt werden, ohne sie im Detail auszufiihren (z.B. Ferienwohnung,

Gaststatte), hierzu sind separate Eintrage anzulegen.

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei, Wanderbares Deutschland, Partner der Nationalen Naturlandschaften

Tagging:

Die Aufteilung erfolgt in Anlehnung an die Untergliederung von ,pro Agro“.

- Wanderreitstation / Gastpferdeboxen
- gefiihrte Ausritte / Leihpferde

- Kremserfahrten

- Reiterferien

- Reitunterricht
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Sportstitten | sports facilities

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Aktiverlebnisse
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Sportstatten wie Minigolfplatze, Tennisplatze, Sporthallen, Schwimmbhallen, die nicht speziell fur

Touristen gebaut wurden, aber auch von diesen genutzt werden kénnen

Textinhalt:
- Welche Sportart?
- Ausstattung

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Kurse, Beratung)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)
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Vogelbeobachtung | bird watching

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vogelbeobachtungstiirme

- (Naturschutz-)Gebiete, die besonders zur Vogelbeobachtung geeignet sind (z.B. Rastplatze)

Textinhalt:
- Lage + Anfahrtsbeschreibung
- Beobachtungen (welche Vogel?, wann - Jahreszeiten?)
- bei Beobachtungstirmen: Hohe und ggf. Information zur Zugénglichkeit

- ggf. Angaben zu Fihrungen o.4., OHNE konkrete Terminangabe

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.

- Wenn es einen Ansprechpartner fiir weitere Infos gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.

- Offnungszeiten (wenn frei zugénglich: , ganztigig gedffnet (24 h)“ angeben = 00:00-23:59)

Zertifikate:

- Barrierefrei (auler Erndhrung)
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Zoos und Tierparke | zoos

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Zoos, Tierparks, Haustierparks, Wildparks, StrauBen- und Alpakafarmen o.3.

- KEINE (Kinder-)Bauernhofe

Textinhalt:
- Tiere (nicht jede einzelne Tierart, aber einige wichtige)
- GroRe

- Angebote fir bestimmte Zielgruppen

- ggf. Hinweis auf ergdnzende Angebote (z.B. Filhrungen, Schaufitterung), OHNE konkrete

Terminangabe

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)
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4.1.6.

Rubrik ,,Wasser*

Angelgewisser | fishing waters

Allgemeines:

Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

im XML verfligbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Angelgewasser , die von Touristen mit einer Angelkarte genutzt werden kénnen

Als Datenquelle sollte hier die Untere Fischereibehorde der Landkreise und der Landesanglerverband

Brandenburg herangezogen werden, denen liegen die jeweiligen Adressen der Pachter und Betreiber der

Gewasse

r vor. Die Aufnahme eines Angelgewassers darf nur nach Zustimmung des Pachters erfolgen.

Textinhalt:

Erreichbarkeit / ggf. Parkmoglichkeiten

Fischarten im Gewdsser

GroRe in ha / Tiefe in m des Gewassers

Pachter: Name (Kontaktadresse im extra Adressfeld)

Angelkartenverkauf: Kontaktadressen der méglichen Verkaufsstellen inkl. Offnungszeiten

Weitere Angaben:

Adresse (des Angelgewassers), Kontakt (des Pachters)

ggf. Offnungszeiten

Zertifikate:

keine
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Ausflugsschifffahrt | passenger boat journeys

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Kahnfahrten
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Anbieter von Schiffsfahrten (v.a. nach Fahrplan sowie individuelle Charterfahrten) mit Motorschiffen /

Dampfern = Fahrgastschiffahrt, Reedereien, Fahren, Wassertaxis

Textinhalt:
- Angebot (z.B. Rundfahrten, Tagesausflige...)
- Gewasser, Fahrstrecken / Touren, Anlegestellen
- Ausflugszeitraum (z.B. Mai — Oktober)
- ggf. Angaben zum Schiff (Name, Sitzplatze, Gastronomie)

- weitere Angebote (z.B. Familienfeiern, Firmenausfliige)

Weitere Angaben:
- KEINE Offnungszeiten angeben
- Preise: ggf. Beispiele (bei Fahrgastschifffahrten einen Beispielpreis angeben, z.B. Schldsserrundfahrt:

13,00 Euro pro Erwachsener)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei, Gelbe Welle
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Bootsvermietung (Kanu etc.) | boat rental (canoes etc.)

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vermietung von diversen (muskelkraftbetriebenen) Booten fiir individuelle oder gefiihrte Touren
(Ruderboot, Kanu, Tretboot...)

Textinhalt:
- Bootstypen
- Zubehor (z.B. Schwimmwesten)
- Service (z.B. Bootstransport)
- ggf. Hinweis auf weitere Leistungen wie gefiihrte Kanutouren

- Angaben zum Revier, ggf. Kanutourenvorschlage

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise (ggf. Beispiele)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung), Gelbe Welle, Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Kanu / Paddelboot
- Ruderboot / Tretboot

Sonstiges:
=>» Wenn die Bootsvermietung z.B. zu einem Hotel gehort, den Namen bitte nach folgendem Beispiel

angeben: Bootsvermietung im Hotel ,,Mllerhof*
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FI6Re | rafts

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Hausboot- & Motorbootvermietung

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Vermietung von FI6Ren bzw. FI6Ren mit Aufbauten zum Ubernachten (,schwimmende Ferienhiuser®)

Textinhalt:
- Art bzw. Anzahl der Fl6Re
- GroRe (fur wieviele Personen geeignet)
- Ausstattung (z.B. WC, Kuhlschrank)
- Artund Dauer der Einweisung, ggf. Voraussetzungen fir die Nutzung (Charterschein)
- Zubehor (z.B. Schwimmwesten)
- Service (z.B. Grillen auf dem FloR)
- ggf. weitere Leistungen wie gefiihrte Touren (Skipper), Tagescharter

- Angaben zum Revier, ggf. Tourenvorschlage unter Angabe der benétigten Zeit

Weitere Angaben:
- Preise (ggf. Beispiele)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung), Gelbe Welle, online buchbar

- Tagescharter moglich

- Nutzung ohne Bootsfiihrerschein moglich
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Hausboot- & Motorbootvermietung | houseboat and motorboat rental

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: FI6Re
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vermietung bzw. Vercharterung von Hausbooten, Motorbooten, Yachten und Elektrobooten

Textinhalt:
- Art bzw. Anzahl der Boote
- GroRe (fur wieviele Personen geeignet)
- ggf. Motorstéarke (PS)
- Artund Dauer der Einweisung, ggf. Voraussetzungen fiir die Nutzung (Charterschein)
- Zubehor (z.B. Schwimmwesten)
- Service (z.B. Lebensmittelbefillung, Fahrrader)
- ggf. weitere Leistungen wie gefiihrte Touren (Skipper), Tagescharter
- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote (Motorbootschule / Motorbootfiihrerschein)

- Angaben zum Revier, ggf. Tourenvorschlage unter Angabe der benétigten Zeit

Weitere Angaben:
- Preise (ggf. Beispiele)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Ernahrung), Gelbe Welle

Tagging: (Mehrfachauswahl maoglich)
- Hausboot
- Motorboot
- Yacht
- Elektroboot: hierzu zdhlen auch Solarboote
- Tagescharter moglich

- Nutzung ohne Bootsfiihrerschein moglich
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Kahnfahrten | boat trips

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Ausflugsschifffahrt

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Anbieter von Ausflugsfahrten (nach Fahrplan oder individuelle Charterfahrten) mit muskelkraft-
betriebenen Kahnen (v.a. im Spreewald)

Textinhalt:
- Angebot (z.B. Rundfahrten, Tagesausfliige etc.)
- Gewasser, Fahrstrecken / Touren, Anlegestellen
- Ausflugszeitraum (z.B. Mai - Oktober)
- ggf. Angaben zum Kahn (Name, Sitzplatze, Gastronomie)

- weitere Angebote (z.B. Familienfeiern, Firmenausfliige)
Weitere Angaben:

- KEINE Offnungszeiten angeben

- Preise (ggf. Beispiele)
Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung), Gelbe Welle, Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Winterkahnfahrt
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Naturbadestellen | natural swimming holes

Allgemeines: - Anhang

- vergleiche: Strand- und Freibader

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- unbewachte Badestellen mit / ohne Infrastruktur

=> Esist darauf zu achten, dass diese aber bspw. kommunal kontrolliert werden.
- KEINE Hundebadestellen oder BBQ Gebiet der ortsansdssigen Jugend

Textinhalt:
- Beschreibung des Gewadssers und der landschaftlichen Ausstattung
- Lage + ggf. Anfahrtsbeschreibung
- ggf. Parkmoglichkeiten
- Beschreibung des Umfelds (Liegewiese, Sandstrand etc.)
- ggf. Infrastruktur (z.B. Toiletten, Kiosk, Spielplatz, Volleyballfeld)

- ggf. Hinweis auf Café/Restaurant, ohne im Detail darauf einzugehen

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.

- Wenn es einen Ansprechpartner fiir weitere Infos gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.

Zertifikate:

- Barrierefrei (nur Mobilitats- und Sinneseinschrankung)

- WCvorhanden
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Schleusen | ship locks

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- wasserbauliche MaRnahmen zum Ausgleich von Wassergefallen, die von groRen Booten durchfahren

und von kleinen Booten (z.B. Kanus) ggf. umtragen werden missen

Textinhalt:
- Schleusentyp (automatisch, Schleusenwarter, selbstbetrieben)
- Schleusenzeiten
- GrofRe der Schleusenkammer

- Umtragungsmoglichkeiten fur Kanus bzw. seitliche Durchfahrungsmaoglichkeiten

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.

- Wenn es einen Betreiber/Ansprechpartner gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.
- Link zur Schleuse auf der Website des Elektronischen WasserstralRen-Informationsservice (ELWIS) bei
»Kontakte” als ,URL“ angeben und bei ,,Andere Offnungszeiten” einen Hinweis ,siehe Link zum ELWIS“

eintragen

Zertifikate:

- keine
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Segeln | sailing

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Vermietung von Segelbooten, Segelschule, Segelgewasser

Tagging: Segelgewasser | Segelbootvermietung | Segelschule

Fiir Segelbootvermietung und Segelschule:

Textinhalt:
- Artund Anzahl der Segelboote
- GroRe (fur wieviele Personen geeignet)
- mit oder ohne Motor?
- Artund Dauer der Einweisung, ggf. Voraussetzungen fiir die Nutzung
- Zubehor (z.B. Schwimmwesten)
- Service (z.B. Lebensmittel, erweiterte Ausstattung)
- ggf. weitere Leistungen wie gefiihrte Touren (Skipper)
- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote (Segelschule / Segelbootfiihrerschein)

- Angaben zum Revier, ggf. Tourenvorschlage unter Angabe der benétigten Zeit

Weitere Angaben: Preise (ggf. Beispiele)
Zertifikate: Service Q, Gelbe Welle, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung)

Fiir Segelgewasser:

Textinhalt:
- Beschreibung der Tour (Charakterisierung / ,,Weg“beschreibung / Sehens- und Wissenswertes)
- Lange (km) + Dauer (Stunden / Tage)
- Start/Ziel = Am Start-/Endpunkt der Tour muss sich eine Segelbootvermietung befinden.
- ggf. Abstecher
- Landgang (Orte und Sehenswiurdigkeiten)
- Gewasserprofil

- ggf. Karten / Literatur

Weitere Angaben und Zertifikate:

=> siehe "Allgemeine Informationen fur alle Touren" (Abschnitt 4.2)

“«

- Eintragsname: ,Segeltour auf dem ...see
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Sportboothifen & Marinas | harbour for sport boats & marinas

Allgemeines: - Anhang

- vergleiche: Wasserwanderrast- und Gastliegepldtze

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Sportboothafen, Marinas
- Diese verfiigen Uiber wasserseitige Infrastruktur mit mehreren Steganlagen und landseitige
Infrastruktur mit Hafencharakter und Serviceangeboten (z.B. Versorgung/Entsorgung [Wasser,

Treibstoff etc.], Reparatur, Slipanlage).

Textinhalt:
- GroRe und Beschaffenheit der Anlage
- Anlege- und Liegemoglichkeiten, Anzahl der Liegeplatze

- Services

Weitere Angaben:
- KEINE Offnungszeiten angeben
- Preise (ggf. Beispiele)
Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auBer Erndhrung), Gelbe Welle

- Tankstelle vorhanden
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Strand- und Freibédder | lidos and outdoor pools

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Naturbadestellen
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- klar abgegrenzte (z.B. Zaun) bewachte Badeanstalten im Freien MIT Infrastruktur (Steg, Kiosk,
Toiletten etc.)
- Es wird nicht zwischen ,Naturbadeanstalt” oder gekacheltes Bad unterschieden.

- Aufgrund der Abgrenzung und ,Bewachung” wird hier tblicherweise ein Eintritt verlangt.

Textinhalt:
- Beschreibung der Anlage (Naturbadeanstalt, gekacheltes Bad)
- bei Strandbadern zusatzlich Beschreibung des Gewdssers und der landschaftlichen Ausstattung
- Infrastruktur (Steg, Rutsche, Kiosk, Toiletten, Spielplatz, Volleyballfeld etc.)

- ggf. Hinweis auf zuséatzliche Angebote (Schwimmkurse)

=>» Weitere Angebote kdnnen erwihnt werden, ohne sie im Detail auszufiihren (z.B. Bootsvermietung), hierzu

sind separate Eintrage anzulegen.

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Barrierefrei (nur Mobilitats- und Sinneseinschrankung)

- Naturbad: befindet sich an einem natirlichen Gewasser (z.B. Badeanstalt am Seeufer) oder naturnah
angelegter Badeteich

- Schwimmbad: gekachelt/gefliestes/betoniertes Schwimmbecken
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Wasser-Funsport & Tauchen | water fun sport

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Einrichtungen mit Wasser-Funsport-Angeboten wie Wakeboard, Wasserski, Surfen, Stand Up Paddling

sowie Tauchen

=> Die Aktivitaten mussen vor Ort bzw. dem angrenzenden Gewasser ausgelibt werden.

(z.B. Tauchcenter, Bootsvermietung)

Textinhalt:
- Beschreibung des Angebots
- ggf. Hinweis auf zuséatzliche Angebote (Surfkurse, Schnuppertauchen etc.)

- Voraussetzungen (z.B. Alter)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise (ggf. Beispiele)

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung), Gelbe Welle

- Tauchen

- Surfen

- Wasserski

- Wakeboard

- Jetski

- Stand-up-Paddling

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 69




Wasserwanderrast- und Gastliegeplatze | lay-by for touring on water

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Sportboothdfen & Marinas

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Pausen-, Rast- und kurzzeitiger Ubernachtungsstandort fiir Wasserwanderer (Kanu etc.)
- (meist) auBerhalb von Marinas mit einfacher Infrastruktur (z.B. Grillplatz, Unterstand, Toilette)
- ausschlieBlich touristische Ausrichtung, KEINE Dauerliegeplatze

- KEIN Anlegesteg eines Restaurants, der ausschlieflich fiir den Restaurantbesuch nutzbar ist

=>» Wasserwanderrastplatze kénnen sich beispielsweise auch bei Campingplatzen, Naturbadestellen,
Schiffsanlegestellen befinden.

=>» Des Weiteren zdhlen Gastliegeplatze fiir Wasserwanderer bei Wassersportvereinen zu dieser Kategorie.

Textinhalt:
- Lagebeschreibung
- Infrastruktur (Duschen, Toiletten, Grillplatz etc.)
- ggf. Services (auch in der Nahe wie Lebensmittelldden, Gaststatten)
- ggf. Ubernachtungsméglichkeiten (vor Ort oder in der Nihe)

- ggf. Hinweis auf Attraktionen/Sehenswiuirdigkeiten

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.
- Wenn es einen Betreiber gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.
- Offnungszeiten (wenn frei zuginglich, z.B. bei Naturbadestelle: ,ganztigig gedffnet (24 h)“ angeben =>
00:00-23:59) oder die konkrete Zeit der Offnung der ,Rezeption” des Hafens 0.4. | wenn auf einem

Campingplatz: siehe dort)
Zertifikate:
- Gelbe Welle
- WC (vorhanden)

- Dusche (vorhanden)

=>» Den Namen bitte nach folgenden Beispielen angeben: Wasserwanderrastplatz vom Campingplatz ,Schone

Aussicht”, Gastliegeplatz vom Segelverein ,Steife Brise”

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 70




Wehre (Umtragestelle fiir Wasserwanderer) | weir

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- wasserbauliche MalRnahmen zur Regulierung des Wasserhaushalts, meist im Bereich kleinerer
FlieBgewasser, die von muskelkraftbetriebenen Booten durchfahren werden kénnen oder umtragen

werden missen

Textinhalt:
- Art des Wehres (Durchfahrt moglich, Umtragung)

Weitere Angaben:
- Auch wenn keine konkrete Adresse vorliegt, muss die Geokoordinate angegeben sein.

- Wenn es einen Betreiber gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.

Zertifikate:

- keine
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4.1.7. Rubrik,Wellness & Kur*

Erlebnis- und SpaRRbider | adventure and fun baths

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Thermen; Strand- und Freibader (Rubrik ,, Wasser)

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfugbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Einrichtungen (indoor), die NICHT im Kern auf Wellness und Gesundheitstourismus ausgerichtet sind,
auch wenn Sie bspw. eine Saunalandschaft besitzen

- KEINE normalen Schwimmbhallen oder Sportschwimmbhallen
Textinhalt:

- Ausstattung (z.B. Schwimmbecken mit 8 Bahnen, Riesenrutsche, Kinderbecken, Wellnessbereich)

- ggf. Hinweis auf zuséatzliche Angebote (Aquagymnastik, Schwimmkurse, Babyschwimmen)

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)
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Kurort | health resort

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Staatlich anerkannte Erholungsorte
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur moéglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"

- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

Orte oder Ortsteile, die auf Grundlage des Brandenburgischen Kurortegesetzes (BbgKOG) als staatliches
Heilbad anerkannt sind. Sie sind durch das Vorhandensein natirlicher Heilmittel des Bodens, des Wassers oder
des Klimas oder die Mdglichkeit fir eine Physiotherapie nach Kneipp besonders fiir eine medizinische Therapie

geeignet und besitzen entsprechende Einrichtungen zur Durchfiihrung von KurmaRnahmen.

Textinhalt:
- Ortsbeschreibung, die besonders auf den Kurortcharakter eingeht

- Heilanzeigen, Pradikat des Kurortes, Kureinrichtungen

Weitere Angaben:
- ortliche Touristinfo bei Adresse und Kontakt

- KEINE Offnungszeiten, KEINE Zertifikate

- Bilder vom Ort, die den Erholungscharakter veranschaulichen (NICHT von der Touristinfo)

- Sole
- Heilwasser
- Moor

- Kneipp
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Staatlich anerkannte Erholungsorte | state approved resorts

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Kurort
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'

- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

Orte oder Ortsteile, denen durch das Ministerium fiir Wirtschaft und Energie des Landes Brandenburg dieses
Pradikat verliehen wurde. Sie sind besonders zur Erholung geeignet (Klima) und besitzen eine auf Tourismus
ausgelegte Infrastruktur. Medizinische Einrichtungen zur Durchfiihrung von KurmaBnahmen sind nicht

erforderlich.

Textinhalt:
- Ortsbeschreibung, die besonders auf den Erholungscharakter eingeht
- Lage/Umgebung
- Erholungsmoglichkeiten (Wandern, Kanufahren...)
- ggf. spezielle Einrichtungen

- Ausflugsziele in der Umgebung

Weitere Angaben:
- ortliche Touristinfo bei Adresse und Kontakt

- KEINE Offnungszeiten, KEINE Zertifikate

- Bilder vom Ort, die den Erholungscharakter veranschaulichen (NICHT von der Touristinfo)
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Thermen | thermal spas

Allgemeines: - Anhang
- vergleiche: Erlebnis- und SpaRbader

- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Einrichtungen mit Thermalwasser, die weitgehend auf Wellness und Gesundheitstourismus

ausgerichtet sind

Textinhalt:
- Beschreibung der Anlage (z.B. AuRenbecken, Strémungskanal)
- Angebote (Baden, Sauna, Wellness, Gesundheit)
- Ambiente
- Solegehalt, Wassertemperatur
- ggf. Saunatypen
- ggf. Hinweis auf zuséatzliche Angebote (Aquagymnastik etc.)
- ggf. Hinweis auf gastronomische Einrichtung. Ist diese auch fiir externe Gaste nutzbar, sollte ein

separater Eintrag angelegt werden.

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)

- |nhalt DAMAS-Redaktionshandbuch © TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 75




Wellness & Spa | wellness & spa

Allgemeines: - Anhang
- ab 09/2019 umbenannt, zuvor: Gesundheit & Entspannung | health & relaxation
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Einrichtungen mit Gesundheits- und Wellnessangeboten wie Massage, Yoga, Sauna, Floating,
Salzgrotte oder mit einer medical Wellness Ausrichtung sowie Einrichtungen mit Spa-Angeboten in
den Bereichen Entspannen, Erholen, Beauty und Regeneration.

- KEIN Hotel, das eine Sauna fur Hotelgaste hat. Ein Spa-Bereich in einem Hotel kann nur aufgenommen
werden, wenn dieses von extern genutzt werden kann.

- KEINE Anbieter von Wellnessangeboten, die irgendwo anders stattfinden
(z.B. Yogawanderungen)

- Ein Spa darf nur aufgenommen werden, wenn er regelmiRige Offnungszeiten hat (mindestens an

einem Tag die Woche).

Textinhalt:
- Beschreibung des Angebots (bei Spa in einem Hotel: KEINE Beschreibung des Hotels, sondern des
Wellnessangebots)

- Angaben zu Zielgruppe, Ausrichtung, medizinische Betreuung, Kindereignung und ,, Adults Only“

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- Preise & Hier muss nicht die komplette Preisliste stehen. Einige Beispiele zur Orientierung (z.B. fur

3 Stunden Sauna) reichen aus.

Zertifikate:

- Service Q, Barrierefrei (nur Mobilitatseinschrankung), Partner der Nationalen Naturlandschaften

- Sauna

- Yoga

- Massage

- Beauty / Kosmetik

- Familienwellness: Angebote flr Schwangere (Babymoon) und Familien mit Kindern

- Day Spa: Tagesangebote

=>» BeiYoga-Anbietern ist zusatzlich die Kategorie ,Bewegung” (Rubrik ,Préavention & Entspannung”) mit dem

Tagging ,Yoga“ zu vergeben.
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4.1.8.

Rubrik ,,Pravention und Rehabilitation”

=>» Einfiihrung der Rubrik inkl. aller Kategorien im Rahmen des Projektes "Gesundheitstourismus im DAMAS"

im September 2019

https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/projekte/projektbeschreibung/gesundheitstourismus-

im-damas/

Bewegung | movement exercise

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus
- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB
Definition:

Praventionsangebote im Bereich der Bewegung wie Gesundheitssport, verhaltens- und

gesundheitsorientierte Bewegungsprogramme sowie Angebote zur Starkung des Bewegungsapparats

Eingeschlossen sind ebenso fernéstliche Verfahren wie Qi Gong, Yoga, Pilates, Tai Chi, Kontemplation

und 5 Tibeter.

Textinhalt:

Beschreibung der Bewegungsmethode sowie der Ortlichkeit
falls moglich, gesundheitliche Wirkung darlegen
Ambiente

gef. Hinweis auf zusatzliche Angebote

Weitere Angaben:

Offnungszeiten, Preise

Yoga
Gesundheitswandern
Nordic Walking
Pilates

§ 20 SGB V Primare Pravention und Gesundheitsforderung

Bei Yoga-Anbietern ist zusatzlich die Kategorie ,Wellness & Spa“ (Rubrik ,Wellness & Kur”) mit dem
Tagging ,Yoga“ zu vergeben (AUSNAHME: Anbieter von Yogawanderungen, Yoga-Retreats etc., die
irgendwo anders stattfinden).
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Entspannung | relaxation

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Verfahren zur Entspannung, Reduktion von Verspannung, Nervositat und Aufregung
- Als Verfahren gelten Meditation, Stressbewaltigung, Biofeedback, Klangschalen, Progressive
Muskelentspannung, Imagination, Autogenes Training, Waldbaden, Hydrotherapie, Schamanen und

Aromatherapie.

Textinhalt:
- Beschreibung der Entspannungsmethode sowie der Ortlichkeit
- falls moglich, gesundheitliche Wirkung darlegen
- Ambiente

- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

- Progressive Muskelentspannung
- Autogenes Training

- Meditation

- Waldbaden

- §20SGBV Primare Pravention und Gesundheitsforderung
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Erndhrung | nutrition

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Erndhrungsberatung und -schulung zur Umsetzung einer gesunden Erndhrung, zur Vermeidung von

Mangel- und Fehlerndhrung sowie zur Reduktion und Vermeidung von Ubergewicht

Textinhalt:
- Beschreibung der Erndhrungsmethode sowie der Ortlichkeit
- falls moglich, gesundheitliche Wirkung darlegen
- Wenn bestimmte Erkrankungen/Schwerpunkte im Fokus stehen, bitte kennzeichnen.
- Ambiente

- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote
Weitere Angaben:

- Offnungszeiten, Preise

- §20SGB YV Primare Pravention und Gesundheitsforderung
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Gesundheitscheck | health check

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Der Check-up erfasst und bewertet gesundheitliche Risiken und Belastungen. Er dient der

Fritherkennung medizinisch bedeutsamer Krankheiten und der Uberpriifung des Impfstatus.

Textinhalt:
- Beschreibung der Ortlichkeit
- Leistungen des Check-ups darlegen
- auf medizinische Betreuung eingehen
- Ambiente

- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, Preise

- Kassenleistung (Wird durch die gesetzliche Krankenversicherung fiir Erwachsene ab 35 Jahren

finanziert.)
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Gesundheitseinrichtungen | health center

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfuhrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Einrichtungen zur Krankheitsvorbeugung, Beseitigung, Minderung oder zum Ausgleich einer
Behinderung oder Pflegebediirftigkeit. Rehabilitations- und Vorsorgeleistungen kénnen ambulant,

teilstationdr und/oder stationar erfolgen.

Textinhalt:
- Beschreibung der Einrichtung: Klinik, Reha-, Praventions- oder Gesundheitszentrum
- Beschreibung der Ortlichkeit
- Ambiente
- Versorgungsform (stationar, teilstationar und/oder ambulant)

- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- Psychische Gesundheit

- Bosartige Neubildungen
- Herz-Kreislauf

- Muskel-Skelettsystem

- Atemwegserkrankungen
- Adipositas/Diabetes

- Kassenleistung
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4.1.9. Rubrik ,Medizin und Pflege”

=>» Einfiihrung der Rubrik inkl. aller Kategorien im Rahmen des Projektes "Gesundheitstourismus im DAMAS"
im September 2019

https://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/projekte/projektbeschreibung/gesundheitstourismus-

im-damas/

Alternative Therapeuten | alternative therapists

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"

- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

- Als alternative Therapeuten gelten solche, die Leistungen anbieten, die eine Alternative oder
Ergdnzung zur Schulmedizin sind. In der Regel sind diese nicht im gesetzlichen Leistungskatalog der
Krankenkassen enthalten.

- Hierzu zahlen: Tiergestutzte Therapien, Alternative Krebstherapien, Anthroposophische Medizin,
Atemmedizin, Ayurveda, Chiropraktik, Homdopathie, Misteltherapie, Neuraltherapie, Akupunktur oder

traditionelle chinesische Medizin, Gesundheitstrainer- und Padagogen.

Textinhalt:
- Beschreibung der Qualifikation
- Beschreibung des Behandlungs- und Therapiespektrums
- Beschreibung der Ortlichkeit
- falls moglich, Wirkungsweisen auf Gesundheit und geeignete Indikationen darlegen
- Ambiente

- ggf. Hinweis auf zusatzliche Angebote

- Ayurveda

- Tiergestiitzte Therapie
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Apotheken | pharmacies

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Geschafte, in denen Arzneimittel und Medizinprodukte sowie Nahrungsergdanzungsmittel verkauft und

mitunter hergestellt werden
Textinhalt:

- Beschreibung der Ortlichkeit

- falls Schwerpunkt vorhanden, diesen angeben

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten
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Defibrillatoren | defibrillators

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Gerate, die [lebensbedrohliche] Herzrhythmusstérungen durch Anwendung elektrischer Impulse

beseitigen kénnen
Textinhalt:

- genaue Beschreibung des Standortes, z.B. in Bank xy hinter dem Infopoint

- auf Beschilderung zum Defibrillator hinweisen

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten, wahrend der ein Zugang zum Defibrillator méglich ist
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Gesundheitsexperten | health experts

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:

- Akteure zur Heilung, Linderung von Erkrankungen und Starkung der Gesundheit

Textinhalt:
- Beschreibung des Fachgebietes
- Versorgungsform (stationar, teilstationar oder/und ambulant)
- Beschreibung der Einrichtung

- Beschreibung der Ortlichkeit, z.B. in Klinik

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- Allgemeinmedizin
- Zahnarzt

- Kardiologie

- Onkologie

- Psychotherapie

- Padiatrie

- Gynakologie

- Badearzt

- Sporttherapeut

- Physiotherapie
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Pflege | care

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - federfiihrend durch Clustermanagement Tourismus

- Pflege durch Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme maoglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg'
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Unterkunft, welche auf pflegebediirftige Menschen und Angehdrige ausgerichtet ist
- Hierzu zdhlen auch Einrichtungen mit stationdren VorsorgemalRnahmen fiir pflegende Angehdrige.
- Es kann sich sowohl um Selbstzahlerleistungen handeln als auch um Leistungen, die von den

gesetzlichen Krankenkassen finanziert werden.

Textinhalt:
- Beschreibung der Pflegeleistung
- auf Notrufsysteme hinweisen
- Beschreibung der Ortlichkeit
- Beschreibung der Betreuung (Tag- und/oder Nachtpflege vorhanden) / Qualifikation des Personals
- Wenn bestimmte Erkrankungen/Schwerpunkte im Fokus stehen, bitte darauf hinweisen.
- Ambiente

- ggf. Hinweis zu zusatzlichen Angeboten

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

Zertifikate:

- Barrierefrei

- Kassenleistung
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4.1.10. Rubrik ,,Weitere Informationen”

Bahnhofe | train stations

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir TMB moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfugbar fir: nur TMB

Definition:
- Bahnhofe im Land Brandenburg sowie Berlin (Deutsche Bahn, ODEG etc. und S-Bahn). Hierbei handelt
es sich weitestgehend um eine Zuarbeit des VBB.
- KEINE Busbahnhofe

Die Eintrage bestehen i.d.R. nur aus den folgenden Angaben:
- Name
- Koordinate
- Ort

=> Als Ortisti.d.R. standardmaRig NICHT der reale Ort, sondern ein fiktiver Ort ,VBB” eingetragen. Daher ist

es NICHT maglich, die Eintrage fiir Partner verfligbar zu machen, weil aufgrund der fehlenden Orts-

/Regionenzugehdrigkeit eine Zuweisung zu den verschiedenen DAMAS-Zugangen NICHT maéglich ist.
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Gepriifte Touristinformationen und Info-Stellen | tourist information

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- bis 3/2016 NUR geprifte Touristinformationen mit Zertifikat ,,i-Marke”

- seit 4/2016 werden alle Touristinformationen und touristischen Info-Stellen aufgenommen
Textinhalt:

- ganz kurze Ortsbeschreibung

- Serviceleistungen der Touristinformation

Weitere Angaben:
- Adresse, Kontakt, Offnungszeiten, Bilder der Touristinfo (NICHT vom Ort)

Zertifikate:
- i-Marke, Service Q, Barrierefrei (auRer Erndhrung)
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Ortsbeschreibung | description of location

Allgemeines:

- Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB
Definition:

- (kurze) Beschreibung des Ortes im Allgemeinen

Textinhalt:

- Angaben zum Ort allgemein (Lage, Geschichte, Sehenswiirdigkeiten, Besonderheiten)

- ggf. Hinweis auf alljahrliche Veranstaltungshighlights (z.B. Jedes Jahr am zweiten Juniwochenende
findet das Rosenfest statt.), OHNE konkrete Terminangabe!

Weitere Angaben:
- ggf. kann die ortliche Touristinformation bei Adresse und Kontakt angeben werden
- KEINE Offnungszeiten, KEINE Zertifikate
- Bilder vom Ort (allgemein, wichtige Sehenswirdigkeiten, NICHT von der Touristinformation)

- Injedem Fall muss eine Geokoordinate hinterlegt sein (Ortsmitte oder ggf. die der
Touristinformation).
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Sehenswiirdigkeiten | tourist attractions

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fir Partner (Regionen/Orte) moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich
- im XML verfigbar fir: - nur Partner (Regionen/Orte) und das Softwareprojekt "Mein Brandenburg"
- KEINE Nutzung fiir Websites der TMB

Definition:
- Die "Sehenswirdigkeiten" richten sich (urspriinglich) nach der Liste des Landestourismusverbandes
Brandenburg und entsprechen (weitgehend) den braunen Hinweisschildern an den Autobahnen.
= Grundsatzlich sollte es pro Region nicht mehr als 10-15 Sehenswiirdigkeiten geben, weil es tatsachlich um

die regionalen Highlights geht.

=>» Sehenswiirdigkeiten konnen zum einen Einzelangebote sein (wie Filmpark Babelsberg) aber auch Orte, die
Ihre Bedeutung durch ein Gesamtensemble oder die Ballung mehrerer kleinerer Sehenswirdigkeiten

erlangen.

Textinhalt:
- wenn Ort: siehe ,Info - Ortsbeschreibung”
- wenn Museum 0.4.: siehe bei der betreffenden Kategorie
- Wichtig ist hier die Erganzung, was sich ggf. noch in der ndheren Umgebung befindet oder ein

bekannter Radweg, der die Sehenswiirdigkeit flankiert.

=>» Besteht fiir den POI ein zusatzlicher Eintrag (beispielsweise in der Kategorie ,,Museen”) missen sich die
Texte unterscheiden. Schwerpunkt bei den ,Sehenswiirdigkeiten” ist die Beschreibung des Ortes,

Museums o0.4. als touristisches Highlight und seiner Umgebung.

Weitere Angaben:
- wenn Ort: Adresse + Kontakt von &rtlicher Touristinfo. KEINE Offnungszeiten, KEINE Zertifikate

- wenn Museum o.4.: Offnungszeiten, Preise
Zertifikate:

- wenn Ort: keine

- wenn Museum 0.3.: Service Q, Barrierefrei (auler Erndhrung)
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4.1.11. Rubrik ,Sonstige Kategorien”

Erlebnistouren Brandenburg | experience excursions Brandenburg

Allgemeines:
- Bearbeitung: - nur fir TMB moglich

- Korrektur moglich

- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verflgbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte)

Definition:

- 8Tagestouren (v.a. mit dem Auto), die aneinandergereiht eine grofRe Rundtour durch das Land
Brandenburg ergeben und einige touristische Highlights zeigen

- NUR englische Eintrage flr die Darstellung auf www.brandenburg-tourism.com

= WICHTIG: Hierbei handelt es sich NICHT um Angebote von Veranstaltern. Alle POls sind Vorschlage fur

Touren, die individuell durchgefiihrt werden kénnen.

Textinhalt:
- Beschreibung der Tour (Verlauf)

- Sehenswiirdigkeiten an der Strecke

Weitere Angaben:
- Ansprechpartner fiir weitere Informationen

- KEINE Offnungszeiten und Preise

Zertifikate:

- keine
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Sonstige barrierefreie Anbieter | other accessible offers

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - nur fur TMB méglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: nur TMB und Partner (Regionen/Orte)

Definition:

- Anbieter mit barrierefreien Angeboten, die keiner anderen Kategorie zugeordnet werden kénnen.

Diese Eintrdge werden von der Tourismusakademie Brandenburg (TAB) der TMB betreut.

= Die Eintrdge werden auf www.barrierefrei-brandenburg.de dargestellt.

Textinhalt:
- entsprechend des Anbieters / Angebots

Weitere Angaben:
- ggf. Offnungszeiten, ggf. Preise

Zertifikate:

- Barrierefrei, Service Q
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Stromtankstellen | charging stations

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Aufladestationen fiir Elektrofahrzeuge (PKW)

- KEINE Aufladestationen, die ausschlieRlich von E-Bikes genutzt werden kénnen

= MINDESTANFORDERUNGEN: Der Typ2 Stecker ist mittlerweile zum Europdischen Standard gewordenen.
Das bedeutet, dass die Ladesdule mindestens mit einem Typ2 Stecker und idealerweise mit einem

herkdmmlichen Schutzkontaktstecker (Schuko) ausgestattet sein sollte.

=>» Fir Ladestationen, die AUSSCHLIESSLICH fir E-Bikes geeignet sind, ist in der Kategorie
,Fahrradvermietung/-service” ein Eintrag mit dem Tag , E-Bike-Aufladestation” anzulegen.
=>» Ist die Ladestation AUCH fur E-Bikes geeignet, ist in der Kategorie ,,Fahrradvermietung/-service” zusatzlich

ein entsprechender Eintrag anzulegen.

Textinhalt:

Das Fettgedruckte ist jeweils der Gliederungspunkt und darunter / dahinter befinden sich Beispiele:

- Standort Stromtankstelle, z.B.:

- offentlicher Parkplatz

- direkt vor dem Restaurant

- Die Einfahrt zur Therme einbiegen und dann rechts die Straf3e herunter.
- Kosten, z.B.:

- kostenlos

- 2,00 Euro pro Ladung

- 0,20 Cent kW/h. Wahrend des Ladevorgangs ist das Parken kostenlos.
- kostenlos, allerdings allgemeine Parkgebiihren i.H.v. 2,00 Euro/Stunde
- Pfand 10,00 Euro, Ladegebiihr 5,00 Euro

- Ladestecker: 1x Typ 2 / 1x Schuko / 1x CEE blau / 1x CEE Rot

- Parkplatze fur Stromfahrzeuge ausgewiesen: ja / nein

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten
- Wenn es einen Ansprechpartner fiir weitere Infos gibt, die Angaben ins Kontaktfeld eintragen.

- Als ,Adresse” ist die Adresse des Standorts anzugeben.
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Coworking | coworking

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich
- Korrektur + Neuaufnahme moglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Coworking-Space (buchbare Arbeitsplatze)

Textinhalt:

- Lage (ndhe Bahnhof, auf dem Land, am See ...

- Anhang

- Angebot an Arbeitsplatzen (Anzahl Rdume, Meetingraume, Ruheplatze/Telefonrdume (Silent Zone),

abschlieRbare Raume, Gemeinschaftsraume, Werkstattraum/ Kreativraum)

- Ausstattung Arbeitsplatze: (z.B. LAN/WLAN (Geschwindigkeit), héhenverstellbare Tische, 3D/ Drucker,

AuRenbereich, Schallschutz, SchlieRfacher, Monitore, Whiteboards, Flipcharts, Biromaterial,
Konferenztechnik, Flex/ Fix Desk, Open Space, Flex Office)
- Besondere Ausstattung: z.B., Yogaraum, Garten, Terrasse

- Versorgung (Kiiche bzw. Gastronomie vor Ort oder in der Ndhe, Kaffee-Flat)

- sonstige Angebote: Verleih Rad/ Kanu, Yoga (nur wenn dauerhaft!), ggf. Kinderbetreuung, Hunde

erlaubt
- Falls vorhanden Ubernachtungsméoglichkeiten

Weitere Angaben:
- Offnungszeiten

- Preise (Mietmodalitaten angeben (Tage, Wochen-, Monats-weise)

Zertifikate:

- ServiceQ, Barrierefreiheit
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4.2. Touren-Kategorien

Allgemeine Informationen fiir alle Touren

Der Eintragsname entspricht dem Titel der Tour.

Als Adresse und Kontakt ist der Ansprechpartner fiir weitere Infos zur Tour anzugeben

(z.B. Touristinfo, Tourismusverband, Naturparkzentrum). Der Name des Ansprechpartners ist dabei ins

Adresszusatzfeld einzutragen.

Als Ort/Ortsteil bei "Allgemeines" sowie als Geokoordinate ist ein ,,Hauptort” der Tour anzugeben.

Besonderheit: Bei Touren-POls KANN als Ort auch ,, Tour durch mehrere Regionen” eingetragen sein.

Dies ist erforderlich, damit der betreffende POI (z.B. 66-Seen-Wanderweg) fir alle beteiligten Regionen (hier:
Potsdam, Havelland und 6 weitere Regionen) im DAMAS zur Bearbeitung und im XML zur Darstellung auf der
eigenen Website zur Verfligung steht.

Bitte ersetzen Sie , Tour durch mehrere Regionen” daher NICHT durch einen anderen Ort.

Beim Anlegen eines neuen Touren-POls wahlen Sie bitte einen realen Ort an der Tour aus. Das Eintragen eines

Ortes ,, Tour durch mehrere Regionen” wird nachtraglich ggf. von der TMB-Internetredaktion vorgenommen.

Der Tourenverlauf ist als GPX-Track hinzuzufiigen (siehe DAMAS-Handbuch , Track-Erstellung®). Als Trackname

ist dabei der Titel der Tour zu vergeben.

Die Bilder sollen die Tour veranschaulichen (charakteristische Natur, Sehenswirdigkeiten an der Strecke). Falls

vorhanden bitte das Logo/Markierung der Tour einstellen.

Um Touren vergleichbar darzustellen, sollte der Beschreibungstext bestenfalls immer im gleichen
Format/Schema gegliedert sein. Nur dann sind Touren fiir den Gast schnell erfassbar und fir weitere Dienste,
wie liberregionale Plattformen, relevant. Das folgende Beispiel zeigt eine gute Gliederung, an welche Sie sich
gern orientieren kénnen.

Fir Touren werden i.d.R. KEINE Zertifikate vergeben. Ausnahmen:
- Wanderbares Deutschland (Wandertouren)
- Barrierefrei - Mobilitatseinschriankung (alle Touren, Vergabe NUR durch die Tourismusakademie
Brandenburg (TAB))
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Beispiel fiir eine gute Tourenbeschreibung

66-Seen-Wanderweg:

Der 66-Seen-YWanderweg ist mit Gber 400 km der Hauptwanderweg Brandenburgs. Der Rundweg wird zu den atirakiivsten Flachlandwandenvegen Deutschlands gezahlt. Im Querschnitt
enwandemn sich auf ihm die vielfaltigen Landschafisformen in diesem wald- und gewasserreichen Land. In den nordlichen Bergichen sind ausgedehnte Laubwalder zu entdecken, im Siden
Madelwalder. Auf den westlichen Abschnitfen dominieren die Schidsser- und Parklandschaften. Und im ostlichen Teil erschlieen sich Auwaldem und verschwiegene unberihrie
MNaturlandschaften.

Durchsetzt sind alle Landschaften mit naturbelassenen Bachen und Flussen, Timpeln, Teichen und Seen, die sich mit vielgestaltigen Agrardandschaften und vertraumten Dérfern abwechseln. Das
Schone ist alle Wanderetappen lassen sich gut mit den offentlichen Verkehrsmitteln bereisen. Der Fuss e V. hat hierzu ein Motte herausgegeben: "Wandern mit Eahn und Bus fut gut. - Micht nur
unserer Gesundheit und der Umwelf, auch den kleinen Bahnhiéfen in Brandenburg.”

In diesem Sinne hat der Fuss V. einzelne Etappen zusammengestellt, die es ermoglichen, Gberschaubare Abschnitte zu bewandem, die jeweils mit der Bahn erreicht und anschliefend wieder
verlassen werden knnen..

Lange: 417 km (20 Tage)
Start / Ziel: Potsdam
Lago ! Wegestreckenzeichen: blauer Punkt auf weiltem Grund

Anreise / Abreise:

= OPNV: Ab Berlin Hauptbahnhof mit dem RE21 (Potsdam. Golm) bis Potsdam Charlottenhof (ca. 30 Minuten).
» PEW- Ab Bedin (ber die A115, die MuthestralRe und die B1 bis Potsdam Charlottenhof (ca. 45 Minuten).

Verlauf: Potsdam Brandenburger Tor, Marquardt, Wustermark, Brieselang, Schonwalde, Hennigsdorf, Birkenwerder, Wensickendorf, Wandlitzsee, Lanke, Melchow, Trampe, FalkenberkMark,
Leuvenberg, Wesendahl, Hegermuhle. Ridersdorf, Bhf. Fangschleuse, Hangelsberg, Furstenwalde, Bad Saarow, Reichenwalde, Wendisch Rietz, Alf Schadow, Leibsch, Markisch Bucholz, Halbe,
Egsdorf, Wilnsdorf, Sperenberg, Saalow, Trebbin, Sticken, Ferch-Lienewitz, Potsdam Pirschheide, Potsdam Brandenburger Tor

Kombinationsmaoglichkeiten:

Rund um die Potsdamer Havelseen

Kultour durch das unbekannte Potsdam
Pilgerweq Berlin - Bad Wilsnack
Wandertour durch den Naturpark Bamim
Oderlandweg

Grofie 7-Seen-Tour

Lesefahrte Waldweisen

Wandenveg Kothener Heideseen
Eurcpaischer Fernwanderweg E10
Vom Teupiizer See zum Klingespring
Boden-Geo-Pfad

Wanderweg rund um den Seddiner See

Wegebeschaffenheit / Streckenausbau: keine Angaben

Karten [ Literatur:

» "B8-Seen-Weg, Hikeline Wanderfihrer", 1:50.000, Verlag: Esterbauer, Auflage: 2 (2012), ISBM-13: 973-3850005012, 14,90 Eurc

“Wander- und Radwanderkarte 66-5een-Weg: Zu den Maturschinheiten rund um Berlin®, 1:50.000, Verlag: Barthel, A, Auflage: 2 (1. Ckiober 2011), ISBMN-13: 978-3895911552,
7,90 Euro

Reschke, Manfred: "Die 86-Seen-Wanderung. Zu den Maturschiénheiten rund um Berin®, Trescher Verlag: Auflage &, akiual. A (2017), ISEN 975-3-89794-369-5 (www.trescher-
verlag.defreizefushrer/deutschland/66-seen-wanderung, html)

=>» siehe auch aktuell auf ,Reiseland Brandenburg:

https://www.reiseland-brandenburg.de/poi/spreewald/wandertouren/66-seen-wanderweg/
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Radtouren | bike tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- regionale Radwege und Fernradwege, Tagestouren

= WICHTIG: Hierbei handelt es sich NICHT um Angebote von Veranstaltern. Alle POls sind Vorschlage fur

Touren, die individuell durchgefiihrt werden kénnen.

Textinhalt:
- Einleitung / kurze Charakterisierung der Tour (Was ist das Besondere an dieser Tour?)
- Lange (km) + Dauer (Stunden / Tage)
- Start/Ziel
- Uber (wichtige Orte an der Strecke)
- Markierung / Logo
- An-und Abreise (PKW/Parken, OPNV)
- Wegbeschreibung / Sehens- und Wissenswertes
- ggf. Kombinationsméglichkeiten / Anbindung an andere Radwege
- Wegbeschaffenheit/Streckenausbau (ausgewiesene Radwege, NebenstraRen, asphaltiert / befestigt /
unbefestigt, Wirtschafts- und/oder Waldwege)

- Karten/ Literatur

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fir alle Touren"

Tagging:
- Tourenlange (km)
- Tourvon AnachB

- Rundtour
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Wandertouren | hiking tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- regionale Wanderwege und Fernwanderwege, Tagestouren, Themenwege (z.B. Gesundheitswege)

= WICHTIG: Hierbei handelt es sich NICHT um Angebote von Veranstaltern. Alle POls sind Vorschlage fur

Touren, die individuell durchgefiihrt werden kénnen.

Textinhalt:
- Einleitung / kurze Charakterisierung der Tour (Was ist das Besondere an dieser Tour?)
- Lange (km) + Dauer (Stunden / Tage)
- Start/Ziel
- Uber (wichtige Orte an der Strecke)
- Markierung / Logo
- An-und Abreise (PKW/Parken, OPNV)
- Wegbeschreibung / Sehens- und Wissenswertes
- ggf. Kombinationsméglichkeiten / Anbindung an andere Wanderwege

- Karten / Literatur

Weitere Angaben:
=>» siehe "Allgemeine Informationen fir alle Touren"

Zertifikate:

- Wanderbares Deutschland

- Tourenlange (km)

- TourvonAnachB

- Rundtour

- An-/Abreise mit OPNV méglich
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Kanutouren | canoeing

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vorschlage fur Kanutouren, die individuell durchgefiihrt werden kdnnen
- KEINE Angebote von Veranstaltern

= Am Start-/Endpunkt der Tour muss sich eine Kanuvermietung befinden.

Textinhalt:
- Beschreibung der Tour (Charakterisierung / ,,Weg“beschreibung / Sehens- und Wissenswertes)
- Lange (km) + Dauer (Stunden / Tage)
- Start/Ziel (ggf. weitere mogliche Startpunkte / Einsetzstellen fiir Kanu)
- Route (falls mehrere Gewasser befahren werden: Aufzahlung)
- ggf. Abstecher
- Landgang (Orte und Sehenswiirdigkeiten)
- nautische Informationen (Schleusen, Briicken, Fahren) und weitere Angaben zum Gewasserprofil
(motorbootfrei, am besten mit der Strémung paddeln u.3.)

- ggf. Karten / Literatur

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fir alle Touren"

- Tourenlange (km)
- Tourvon AnachB
- Rundtour

- Tour ohne Schleusen / Wehre
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Hausboottouren | houseboat tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vorschlage fur Hausboottouren, die individuell durchgefiihrt werden kénnen
- KEINE Angebote von Veranstaltern

= Am Start-/Endpunkt der Tour muss sich eine Hausbootvermietung befinden.

Textinhalt:

- Beschreibung der Tour (Charakterisierung / ,Weg“beschreibung / Sehens- und Wissenswertes)

- Lange (km) + Dauer (Tage / Wochen)

- Start/Ziel (ggf. weitere mogliche Startpunkte)

- Route (falls mehrere Gewasser befahren werden: Aufzéhlung)

- ggf. Abstecher

- Landgang (Orte und Sehenswirdigkeiten)

- nautische Informationen (Schleusen, Briicken, Fahren, Wassertankstellen, Entsorgungsstationen) und
weitere Angaben zum Gewasserprofil

- Angabe, ob die Tour fihrerscheinfrei befahrbar ist

- ggf. Karten / Literatur

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fir alle Touren"

- Tourenlange (km)
- Tourvon AnachB
- Rundtour

- flhrerscheinfrei befahrbare Tour
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FloRtouren | rafting tours

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:
- Vorschlage fur FloRtouren, die individuell durchgefiihrt werden kénnen
- KEINE Angebote von Veranstaltern

= Am Start-/Endpunkt der Tour muss sich eine FloBvermietung befinden.

Textinhalt:
- Beschreibung der Tour (Charakterisierung / ,Weg“beschreibung / Sehens- und Wissenswertes)
- Lange (km) + Dauer (Tage / Tagestour / Wochenendtour)
- Start/Ziel (ggf. weitere mogliche Startpunkte)
- Route (falls mehrere Gewasser befahren werden: Aufzéhlung)
- ggf. Abstecher
- Landgang (Orte und Sehenswirdigkeiten)
- nautische Informationen (Schleusen, Briicken, Fahren, Wassertankstellen, Entsorgungsstationen) und
weitere Angaben zum Gewasserprofil (geringe Strémung, wenig Berufsschifffahrt u.a.)
- Angabe, ob die Tour fihrerscheinfrei befahrbar ist

- ggf. Karten / Literatur

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fir alle Touren"

- Tourenlange (km)
- Tourvon AnachB
- Rundtour

- flhrerscheinfrei befahrbare Tour
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Nordic Walking & Laufstrecken | nordic walking & running paths

Allgemeines: - Anhang
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

Wegebauliche Einrichtungen zur Ausiibung von ,Nordic Walking”. Hierzu zahlen speziell ausgewiesene Wege
oder Gebiete, die (iblicherweise an einem oder mehreren Orten starten. Dazu sind an diesen Stellen
Hinweisschilder, Karten 0.4. angebracht, um das Wegeangebot genauer darzustellen. Ublicherweise sind die
Wege auch entsprechend beschildert. Bereiche dieser Art werden auch haufig als ,,Nordic Walking Park” 0.a.

bezeichnet.

Textinhalt:
- Beschreibung des Gebietes inkl. raumlicher Gegebenheiten (z.B. Relief)
- Lange des oder der Wege, Wegebeschaffenheit
- ggf. Markierung / Logo
- sonstige Einrichtungen (z.B. Parkplatz, Gerateverleih)

- ggf. Schulungsangebote (OHNE konkrete Terminangabe)

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fur alle Touren"
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Skatingstrecken | skating paths

Allgemeines:
- Bearbeitung: - fur alle Nutzer moglich

- Korrektur + Neuaufnahme méglich
- Reminderversand ist NICHT moglich

- im XML verfigbar fir: alle Nutzer

Definition:

- Asphaltierte Strecken, die fiir Skater geeignet oder fiir diese speziell ausgewiesen sind.

Textinhalt:
- Beschreibung des Gebietes inkl. raumlicher Gegebenheiten (z.B. Relief)
- Lange der Strecke, Wegebeschaffenheit
- ggf. Markierung / Logo
- sonstige Einrichtungen (z.B. Parkplatz, Gerateverleih)

- ggf. Schulungsangebote (OHNE konkrete Terminangabe)

Weitere Angaben und Zertifikate:

=>» siehe "Allgemeine Informationen fur alle Touren”

Tagging:
- Tourenlange (km)
- Tourvon Anach B

- Rundtour
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5. Kombinationsmaoglichkeiten von Kategorien

Wenn die Kategorien inhaltlich eine Einheit bilden, die nicht oder schlecht zu trennen ist, kdnnen einem POI
mehrere Kategorien zugeordnet werden. Dann muss aber im Text inhaltlich auf beide Kategorien eingegangen
werden.

Beispiel:

Landwirtschaft + Cafébetrieb:

Der Anbieter hat eine Heidelbeerplantage, verkauft die Friichte sowie selbsthergestellten Saft und Konfitiire im

Hofladen. Daran angeschlossen ist ein Café, das frischgebackenen (Heidelbeer-)Kuchen anbietet.

=>» Kategorien ,Hofladen” und ,Gastronomie”

Gegenbeispiele:

Hotel + Bootsvermietung:

In diesem Fall ist ein Hoteleintrag mit ausfuhrlichem Hoteltext anzulegen, ggf. mit einer kurzen Erwdahnung,
dass es dort auch eine Bootsvermietung gibt. Die ausfihrliche Beschreibung der Bootsvermietung muss in

einem separaten Eintrag erfolgen.

Marina + Hochzeitslocation:

4

Fir einen Yachthafen, der auch eine Hochzeitslocation ist, darf nur die Kategorie ,, Sportboothafen & Marinas*

vergeben werden. Fiir die Kategorie ,Hochzeitslocation” ist ZUSATZLICH ein Eintrag anzulegen.

Mogliche Kombinationen:

- Sehenswirdigkeiten + Museen / Burgen / Schldsser und Parks / Industriekultur etc.

- Museen + Industriekultur + Historische Baudenkmaler und Statten (eingeschrankt)

- Buhnen + Galerien & Ateliers (bei gemischten Kulturstandorten)

- Gastronomie + Hofladen

- Gastronomie + Geschifte & Einkaufszentren (bei Bickerei/Konditorie mit Café)

- Hotel/Pension + Ferienwohnung

- Sportboothdfen & Marinas + Wasserwanderrastplatz

- Bootsvermietung + Sportboothdfen & Marinas

- Hausboottouren + FloBtouren (wenn am Start-/Endpunkt der Tour sowohl Hausboote als auch Fl6Re
gemietet werden kénnen)

- Touristinformationen + Besucherzentren

- Vogelbeobachtung + Aussichtstiirme

=>» Bitte geben Sie die Kategorien in der Reihenfolge ihrer Bedeutung an, d.h. die erste/oberste Kategorie

sollte das Hauptangebot sein, da diese auch im Canonical-Link des Eintrags steht.
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6. Anforderungen an die Texterstellung im Sinne der

Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Im Folgenden werden die Punkte aufgefihrt, die fir die Auffindbarkeit in Suchmaschinen eine besondere Rolle

spielen. Wir bitten Sie, diese Gesichtspunkte beim Schreiben nach Méglichkeit zu beriicksichtigen.

Keywords in der Uberschrift
Bitte schreiben Sie wichtige Keywords, nach denen in Suchmaschinen gesucht wird, in den Titel
(hier: ,,Name*“). So sollten Sie einen Begriff wie ,,Fewo” ausschreiben oder die Richtlinien fiir den Namen (siehe

Abschnitt 3.1.1. und Abschnitt 4) beherzigen, z.B. ,Radvermietung im Hotel XX“. Die wichtigen Worter sollten

moglichst vorne im Text vorkommen.

Keywords in Unteriiberschriften
Gliedern Sie lhren Text moglichst mit Zwischeniiberschriften, besonders wenn er langer ist (siehe , Lange des
Beschreibungstextes”). In diesen Zwischenliberschriften sollten auch wieder wichtige Keywords vorkommen.

Die wichtigen Worter sollten moglichst vorne im Text vorkommen.

Linge des Beschreibungstextes
Texte werden dann von Google als besonders wertvoll erachtet, wenn sie in einer hohen Qualitat moglichst
umfanglich und verstandlich geschrieben werden. Somit konnen Sie gerne die 1000 Zeichen ausnutzen. In

diesem Fall sollten Sie den Text aber moglichst mit Zwischen-tberschriften gliedern.

Begriffe im Text (,,Beschreibungstext”)

Im Beschreibungstext sollten wieder Worter stehen, die unmittelbar zum Thema gehdoren. Direkte Begriffe zu
beispielsweise ,Hausboot” waren somit: Boot mit Haus, Urlaub auf dem Boot, Schlafen auf dem Schiff etc.
NOCH WICHTIGER sind aber Begriffe, die , entfernte Verwandte” des Begriffes sind, wie ,Schleuse”, , Kanal“,
»,See”, ,Tourenbeschreibung”, ,Kajite”, ,Motor”, ,,Wassertiefe” usw. Google erkennt somit den umfassenden

Ansatz des Textes!

Gleiche Begriffe sollen NICHT zu haufig genutzt werden. Zudem sollten die Begriffe eine Distanz zueinander

haben, damit die Keywords nicht ,,gespammt” wirken.

Anreicherung der Texte mit Bildern und Videos

Seiten ranken besser, wenn Sie mit Bildern und Videos angereichert werden. Am besten ranken Seiten mit
durchschnittlich 8 Bildern. Diese sollten wiederum , beschriftet” sein. Dies machen Sie Gber die
Bildunterschriften. Nutzen Sie zudem die Integration von Videos. Ndhere Informationen hierzu entnehmen Sie
bitte dem ,,DAMAS-Benutzerhandbuch”.
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Anhang — Ubersicht aller Kategorien

A) POIl-Kategorien

20 0 T - T3 5
20 T 6
200 10 TR T - 7
3.1.4. WO, WaNN, WIEVIEI? ... .. ceieeeeieceectereeenesseeeeeeseenanssseeesseennnssssssssseesnnnssssssssesesnnssssssssessnnnnnssssasnanen 7
4.1.1. Rubrik ,ESSEN & TrINKEN ......eeeeeeieeeiiieeiirceeerereeeeenieeereeeennsssseseseesennnsssssessesesnnssssssssssssnassssssssasennnnns 11
GASTrONOMIE | GASTIONOMY ...eiiiiiiiitieitieite ettt ettt ettt et et et e st e sh e e sheesbeerbe e bt eaeeeaeesbe e bt e b e eabeeabesabesaeesbeenbeenseenee 11
HOFIGAEN | FArM SROPS ...ttt ettt et e at e bt e bt et e e abesabesatesbeenbeenbeeatesaeesatenbeans 13
4.1.2.  RUDBFIK ,,UDEINACRTEN .....eeeeeeieeeieeeeeeeteestesetese st sssseessstessssesessesessesssstessssessssesessesessesssssessssesensesennens 14
CampPiNgPIETZE | CAMPING SIEES ...ueiuiirtieitieieeie ettt ettt et et et e et e et e e besatesaeesaeesaeeseenteeateeaeesseebeenbeensesasesaeas 14
EVENTIOCAtIONS | EVENT IOCATIONS ...eiiiiiieii ettt sttt ettt st e st e bt e e e ntesatesaeesaeesaeebeentesnsesanenseans 15
Ferienwohnungen etc. | holiday rental flats ETC. ... .cuiiuiriiiiieiiecie et s 16
Hotels/Pensionen etc. | hotel, Bed & Breakfasts ELC.......couvuiiiiiiiiieiiicie ettt ettt re v eave e nreens 17
Kinder- und Jugendunterkiinfte | accommodation for children and youth ............ccccoeiiiiiiiinine, 18

Reiseveranstalter | tour operators

Tagungshotels | convention hotels
Wohnmobilstellpldtze | pitches for camper vans

4.1.3.  RuUbrik ,,EINKAUTSEIIEDNISSE ...cceeeueriiiiiiieiieiiieiiiterreerieerteteneneseeereeessnsssssessesssnnssssessssessnnssssssssesssnnnes
Geschafte & Einkaufszentren | shops & ShOPPING CENTIES........cciiiiiiieciiee e e e
Handwerk & Manufakturen | crafts and trades & manufactures ...........cceeeeviiieeeiiee e
Lieferdienste und Selbstabholung | Delivery services and self collection

(0] a1 ITaT=1 g To] o I I O 141 101X s o] o L3RS USR

A.1.4.  RUDBFIK , KURUE ... e ooreeeeeeriiiiieeeieeeieeereeeereeeeseesreeessasssssseseesssasssssssssesssnsssssssssesssnnsssssssssessnansssssssessnnnnne
BUNNEN | SEAEES teiiiitiiie et ce ettt e ettt e e e st e e e etae e e sebaee e e tbaeeeeabaeeeesaeaaaastseaeanssaeessssaaastseeeanssaeesassesaeansseaaanns
LU =T T ot 1) 4 =TSP
Erinnerungsorte jlingerer deutscher Geschichte | memorials of recent German history

[T [ g oY d S B 113 T [ Tor: Y o T TSR PRRURRRPRUSRIN
Galerien & Ateliers | galleries & STUIOS.........iiiiiicii ettt stre e e e stae e ba e e s aeestaeesaae e bseesraeessseessseesseas
Historische Baudenkmaler und Statten | historic monuments and sites
Historische Stadtkerne | historic City diSTrICES .....ovirierieeieeie ettt sttt saeesaeesaeens
Hochzeitslocations | Wedding [OCATIONS .......ccuieiieeiiieirecieeseeectee ettt e e e et e e staeete e e saaeebeeeseeebaeeseeesaeenseeenses
INAUSTrEKUITUT | INAUSTIIAl CUILUTE .eveeeii ettt et et e e bae e be e e aeeesbaeesaaeebaeenseeeanes
[Te 1T T e 1T el o TP
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IMIUSEEIN | IMUSEUIMIS ..vieeeiiieeeitieeeeitteeeeetteeesatseeeeatteeeeassseesassseaaassasaaaasssseaassesaeassssaeanssseesasssaasastasseassssesassssesansseeeanes
PreuRische Erinnerungsorte | prussian places of MemMOIY .......cc.ueiiciiiiiiiie e ettt e aee e et
Schldsser und Parks | palaces @nd PArkS .......coccueeiiiiiieieciie ettt e et et e e e et e e e eeear e e e eeaae e e e e abae e e e nraeeeennes
Stadtflhrungen | UIAE CItY TOUIS .....ooiiiiiee ettt e et e e e et e e e e e abe e e eeaaee e eeabeeaeenbbeeeesraeeennnes
Standesamter | registry offices
Themenparks & Erlebnisausstellungen | theme parks and adventure exhibitions

4.1.5. RUDBFIK ,,AKEIV 8 NATUI“.......ccitteeeeeciiiiriiierieiiietrteersesesieereesssessssssssesssssssssssssessssssssssssssessnsssssssssessnnnnes 44
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Aktiverlebnisse | activity events..................
Aussichtstiirme | observation towers
BESUCNEIZENTIEN | VISITOI CONTEIS. ..coutiiiiiii ittt ettt sttt ettt ettt at e bt et e et e abesatesatesbeesbeenbeentesatesanenbeans
Fahrradvermietung/-service | bike rental / SErVICE.......cocuriiirerieieieeiere ettt sttt
Garten und Parkanlagen | gardens and PArks ........ccooeoioieeieniene e st
GOIfPIALZE | O COUISES ..ttt ettt sh e et e ettt e e at e sb e e bt e b e e abeeabesatesaeesbeenbeanbeenee
[N der LUt | @Viation/fIYING ...cc.ecue ettt et ettt ettt e e st st e b et e st et et e e e nbeee
Mit PS UNTEIWEES | MOTOT SPOIT ...uiiiiiiiiii ettt ettt ettt sttt ettt e et e et e sat e s bt e be e beeabesatesatesaeesaeebeentesasesasanaeans
Nationale Naturlandschaften | nature CONSErvation CENTIES........coiiiiiiiiiiinienieeee ettt
Natur- und Landschaftsfiihrungen | guided nature and landscape tours
Sportstatten | SPorts facilities ......cveccieeieieie e e
Vogelbeobachtung | bird watching

Z00S UNA TIEIPATKE | ZOOS ..uveieureieiieeitee ettt ettt ette ettt eetteeete e e st e e bee e s bae e teeesbae e teeessseesaeessseesasessseensseensaeesssenseeensrens
A.1.6.  RUDBFKIK ,,WWaSS@I .. ceeeeiirererirrerenerrenesesrenesessesssessanssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssansssssansssssannsne
ANGEIZEWESSEr | fISNING WALEIS ...eicieiiiieciee ettt s e e e te e st e e e be e sabeeebeesabeeebeesateesnseeeabaeeseeenbeeenseeenses
Ausflugsschifffahrt | passenger boat journeys

Bootsvermietung (Kanu etc.) | boat rental (CAN0ES TC.) cuuiiiiiiiiii ittt et svee e e e taeeeeaes 60
[ Lo (=T I =Y 4TSS SSURPE
Hausboot- & Motorbootvermietung | houseboat and motorboat rental

KahNTahrten | DOAt TIPS ..uvei ittt e e et e e e et e e e st e e e e s ttaeeeesteeessbeeaastseeeanssaeessseseenssaeananes
Naturbadestellen | natural SWimMmING NOIES .........coiiiiiiiiiiieie et sttt e saee e
SCHIEUSEN | SHIP TOCKS .ttt sttt ettt st s at e s bt e be et e e nbeeatesaeesaeesaeesaeenseenes
Y=Y =01 T Y11 1o Y- OO RS RSSRR
Sportboothafen & Marinas | harbour for sport boats & Marinas ..........cccceeeeiierieccii e
Strand- und Freibader | lidos and oULAOOr POOIS .....cc.eertiiiiiiirieiie ettt sttt sbe e e
Wasser-Funsport & Tauchen | Water fUn SPOTT........ooioiioiiiieeeee ettt st st
Wasserwanderrast- und Gastliegeplatze | lay-by for touring on Water .........cccvecvvierienienieiece e
Wehre (Umtragestelle flir Wasserwanderer) | WEIM ........cocuiiieeierierie ettt ettt sttt st st see e sae e e
4.1.7. RUDFKIK ,WWElINESS & KUK ....ceeuriireieiiiienieriennietreneierieneertenssessenssesssssssrsssssssssnssssssssssssnsssssensssssansssssannsns 72
Erlebnis- und SpaRbader | adventure and fun DathS.........c.ooiiiiiiieiiece e e 72
0T o o B g V= 11 T =] SR UR USSRt 73
Staatlich anerkannte Erholungsorte | state appProved reSOItS .......c.veeeciiieieiiie ettt e e et e e et e eaneas 74
ThErmMEN | TNEIMAL SPAS .uiiiiiii ettt e e e e st e e e e et e e e sbbeeeesataeeeaasaaeesabbeaeastaeeeassaseesassseeansraeeennsees

Wellness & Spa | wellness & spa

4.1.8. Rubrik ,Pravention und Rehabilitation..........ccccceeeeiiiiiiiiimmeeiiiiiiiieeneeeiieentieesnesesssesseesssasssssessessssnnes 77
BEWEEUNE | MOVEMENT EXEICISE wviivriiiviteriieisiitesieestttestte ettt estteesteeessaeesbeeesseesseeesssesbessssaessessnssesnsesensessnsesensessnses
ENtSPANNUNE | FEIAXATION 1uiiiiiiiiiiiitieiiie ettt ettt e s e e e sbe e s baeebe e e baeeabeesbaeeabeessaeebeesseesabeesnseesnses
ErNANIUNE | NUEITION oottt s e e e et e e e e e tte e e sabeeaeaabaeeeensaaeesssaaeastseseansaaeesasseaaeansseananes
Gesundheitscheck | health check..................

Gesundheitseinrichtungen | health center

4.1.9. Rubrik ,,Medizin und Plege’ ......cciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 82
Alternative Therapeuten | alternative therapists......ccuceiicieeiie i ene e 82
APOLNEKEN | PRAIMACIES ..viieiieiiiieee ettt s e et e st e e b e e s be e e beesateeeseesataeanseesataeenseesnseeenneennses

Defibrillatoren | defibrillators.....................
Gesundheitsexperten | health experts
1oy R o= o < SRR

4.1.10. Rubrik ,Weitere INformation@Nn .......cccciieeiiireeiiiieeierieeeierieneiereeneieresssseressssersssssssssssssssnsssssesssssssnnsns 87
Y Tal oY =T IR A 1A TE] =1 o) o1 RSP 87
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Gepriifte Touristinformationen und Info-Stellen | tourist information
Ortsbeschreibung | description Of I0CATION .......cciiiiiiiei e et e et eeta e e e e eaaeaean
Sehenswirdigkeiten | tOUriSt @ttraCtions ......cc.iiciiiiiiiiieeeee e sttt e b e e

4.1.11. Rubrik ,,Sonstige Kategorien  ...........ooviiiiemiiiiiiiiiiiniiriiiinnnrren s s 91
Erlebnistouren Brandenburg | experience excursions Brandenburg ...........oceeeerierieriiniienieneeseesee e 91
Sonstige barrierefreie Anbieter | other accessible offers
Stromtankstellen | Charging STAtiONS........coiuiiri ittt ettt b et st st st e s e sae e e e

B) Touren-Kategorien

Allgemeine Informationen fUr alle TOUMEN ......c.viie it e e et e e et e e s esr e e s saraeeeentaeeesnnnes 95
Beispiel flir eine gute ToUrenbeSChIEIDUNE ......cc..vvii i e e e s ereeeeaes 96
RAALOUIEN | DIKE TOUIS...eitii ittt ettt ettt e ettt e et e s e e e ta e e taeebaeesbaeeabasebaeeabaeeseeenbaeenseesateseseeenses 97
WanNdertoUren | NIKING TOUIS ......ii ittt ettt et e et e s tae e te e e s tae e baeessaeebaeesseeebeeessaeeseeessseenseeas 98
KQNUEOUIEN | CANOGINEG ..eeuviiiiieeiie ettt eetteectte et e e stteeete e e steeseteeestae e teeestaeetee e seeebeeebseeabesasaeeabasenseeenbaeeseesntesenseeenses 99
HausboottoUren | NOUSEDOAT LOUIS........uiiiiiiee ettt e et e e et e e e tte e e s eaaae e e s bbeeeeataeeeensaeeessrenean 100
1013 o 10 =Y T I = = (o TU T SRS 101
Nordic Walking & Laufstrecken | nordic walking & running paths...........cocceeviiiiiniinienieneee e 102
Skatingstrecken | SKatiNg Paths .....co.co ittt et st saeesae e teeteentesanenreens 103
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