
Wie soll sich

unsere Region

verändern?

Themen

Ziele

Was wollen wir 

bis 2030 erreichen?

Ideen

Was muss dafür

getan werden?

Herausforderungen

Gibt es Hindernisse

auf dem Weg dorthin?

Region

Gibt es regionale

Besonderheiten?

neue

Erfolgsfaktoren

Stolz auf die

eigenen

Produkte sein

Erreichbarkeiten

verbessert, 1

Stunden-Takt, letzte

Meile

Faktor Mensch:

weitere Schulungen

für Innovation,

Digitalisierung 

vonn innen

strahlen - nach

außen bringen

Besucher-

lenkung

E-Bike-Verleih-

System

ausbauen

Hot Spot Orte Burg

Lübben Lübbenau,

region um das

Biosphärenreservat

Beispiel: Spreewaldjournal:

Einwohner und Touristen

zusammen bringen =

Geschichten aus der Region

Tlw. noch

Zurückhaltung bei

digitaler

Kommunikation,

Arbeiten

Energielieferant:

Kabelquerstand reicht

nicht aus um eine

Elektrotankstelle zu

liefern, Einzelfall?

Wie viel Tourismus

ist erträglich -

individuelle Grenze

Freizeitinfrastruktur

schaffen aber Politik

hat Fokus auf

Arbeitsplätzen

unverpackt Läden

gibt es in EE schon

seit 20 Jahren

Familien-

freundlicher:

Angebote

verbessern

Vernetzung 

Angebote sowohl

für Touristen als

auch Menschen vor

Ort Gerechte Verteilung

(nicht drei

Baugrundstücke

kaufen)

Erreichbarkeit

auch für Arbeit-

nehmer:innen

Angebote in der

Region schaffen

um Arbeitnehmer

zu halten

Angebote,

Services

digitalisieren

Internet-

verbindung 

Ladeinfrastruktur

im E-Bike-Bereich

ausbauen

Landkreisübergreifende

Zusammenarbeit

ausbauen am Thema

Radverkehr und

RadverleihSensibilisierung der

Anbieter, Hotels und

Gaststätten für das

Angebot von

Lademöglichkeiten

Schlüssel zu

Lebensqualität: alle

Maßnahmen auch für

Menschen vor Ort und das

auch kommunizieren

Einwohner gewinnen:

alle Angebote sind auch

für Einwohner: Stichwort

Naherholung

Wenn die

Einwohner

zufrieden sind - ist

es auch die Politik

Regionale TVs stärker

ganzheitlicher Ansatz.

überspitzt: Innen- vor

Außenmarketing

Stolz auf die

eigene

Region sein

lebenswert und

begehrenswerter

werden

Spree-Neiße

schreibt Stelle für

interkommunale

aus

das im

Marketing

kommunizieren

Lebensqualität

durch oder mit

Tourismus

Beispiel: Tourist-Info Lübben:

Gestaltung Adventskalender

und Weihnachtskugel:

Souvenir für Touristen und

regionales Produkt für

Einwohner

aus Tagesgästen

Übernachtungs-

gäste machen

Der Spreewald verträgt

mehr Touristen - nur

nicht überall: Kalau,

Luckau hat noch

Kapazitäten

Abstimmung

beim Routing:

Kahnfahrten

Saison-

verlängerung

Lebensqualität durch Tourismus

Regionalkonferenzen zur Zukunft des Tourismus in Brandenburg 2021 - Cottbus virtuell, 23.11.2021

Werkstätten Zukunftsfelder

Regionalsiegel

ausbauen, EE

Familienfreundlichkeit

ausbauen: Kooperationen,

Angebote sammeln und

entwickeln,

Kinderbetreuung

Kreative Ideen:

z.B. Azubis vom

Bahnhof abholen


