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2. TOURISMUS IN ZAHLEN,  
 DATEN UND FAKTEN

Tourismus in Brandenburg. Das sind 

95.000 Beschäftigte in fast 10.000 Unter-

nehmen. Gemeinsam stehen sie für einen 

touristischen Konsum i.H.v. 7,0 Milliarden 

Euro. Tourismus leistet einen wichtigen 

Beitrag zur regionalen Wertschöpfung in 

Stadt und Land. 

Natur, Wasser, Kultur. Die Regionen und 

Orte Brandenburgs bieten vielfältige Er-

holungs- und Erlebnismöglichkeiten und 

attraktive Aufenthalts- und Begegnungs-

räume sowohl für Gäste des Landes als 

auch für Einheimische.

NATURPARADIES  
UND EINES DER  
GEWÄSSERREICHSTEN  
BUNDESLÄNDER 

15 Nationale Naturlandschaften:  

1 Nationalpark, 3 UNESCO Biosphären-

reservate, 11 Naturparke,  

UNESCO-Welt naturerbe Buchenwald  

Grumsin, Deutsch-Polnischer UNESCO  

Global Geopark Muskauer Faltenbogen

34.600 km Fließgewässer und 3.000 

Seen, 1.500 km	schiffbare	Bundes-	und	 

Landeswasserstraßen (davon 470 km 

führerscheinfrei für Sport- und Hausboote),

6.500 km Wasserwege für Kanus und  

Ruderboote, 814 Sportboothäfen, Marinas 

und Wasserwanderrastplätze

11.600 km ausgeschilderte Radrouten  

(7.400 km überregionale Radfernwege,  

4.200 km regionale Radrouten)

VIELFÄLTIGE  
KULTURLANDSCHAFT 

ca. 1.000 Parks und Gärten, ca. 2.100 

Kirchen und Klöster (Baudenkmale),

ca. 350 Schlösser und Herrenhäuser

ca. 400 Museen und Gedenkstätten,

66 Theater und 5 Konzerthäuser/-stätten  

(mit überregionaler Ausstrahlung), 

ca. 100 Festivals/jährliche Kulturfeste 

(mit überregionaler Ausstrahlung)

31 Historische Stadtkerne, 15 Historische 

Dorfkerne, UNESCO-Weltkulturerbestätten  

(Potsdamer Schlösser und Gärten,  

Bauhaus Denkmal Bundesschule Bernau)

GESUNDHEIT  
UND WELLNESS 

8 staatlich anerkannte Kurorte, 16 staatlich 

anerkannte Erholungsorte, 29 Sport- und 

Erlebnisbäder und 10 Thermen

STANDORTE FÜR  
GESCHÄFTSREISEN UND  
MULTIFUNKTIONALE 
„DIGITALE ORTE“ 

Über 100 MICE-Standorte  

(Tagungsmöglichkeiten in Schlössern, Herren-

häusern, Gutshöfen und modernen Hotels)

Über 40 Coworking Spaces, Retreats und 

Kreativorte
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7,0
Mrd. €

Touristischer 
Konsum

21,0%
GASTRONOMIE

16,5%
SHOPPING

7,8%
FREIZEIT

& KULTUR

WEITERE 
PRODUKTKATEGORIEN 

wie Transport, Lebensmittel, 
Treibstoffe

10,1%
UNTER-
KUNFT

5,7%
Anteil an der 

gesamten 
Wirtschaftsleistung  

des Landes 
Brandenburg

8,4%
Anteil an der 

Gesamtbeschäftigung 
des Landes 
Brandenburg

95.000
Erwerbstätige 
im Tourismus

3,9 Mrd. €
Touristische Brutto-

wertschöpfung

1,1
Mrd. €

INDIREKT*

2,8
Mrd. €
DIREKT**

SO VIEL GELD 
GEBEN DIE 
GÄSTE AUS1  

Der Beschäftigungseffekt des 
Tourismus übersteigt den 
entsprechenden Bruttowert-
schöpfungseffekt deutlich.

DIE TOURISMUS-
WIRTSCHAFT 
IST EINE SEHR 
BESCHÄFTIGUNGS-
INTENSIVE BRANCHE

18,4 Tsd. 
INDIREKT*

76,6 Tsd.
DIREKT**

TOP 4 
QUELLMÄRKTE 

INLAND3

64%
Übernachtungsreisen

von Gästen aus
Brandenburg und

den Nachbar-
Bundesländern3

Beherbergungsbetriebe 
mit mind. 10 Betten 
bzw. 10 Stellplätzen

Anzahl
der 

Betriebe

HOTELS 377

HOTELS GARNIS 122

GASTHÖFE 180

PENSIONEN 222

CAMPINGPLÄTZE 180

JUGENDHERBERGEN  
U.Ä.

114

ERHOLUNGS-, 
FERIEN-, 
SCHULUNGSHEIME

91

FERIENZENTREN, 
-HÄUSER, 
-WOHNUNGEN

410

SONSTIGE 20

ÜBERNACHTUNGS-
ANGEBOTE2

AMTLICH ERFASSTE GÄSTE-ÜBERNACHTUNGEN7  
(In-/Ausland) inkl. Camping

1.716
Unterkünfte

gesamt

1 Berlin

2 Brandenburg

TOP 4 
QUELLMÄRKTE 

AUSLAND5

3 Vereinigtes 
    Königreich 2 Niederlande

4 Tschechische
    Republik

1 Polen

3 Sachsen

4 Nordrhein-
Westfalen

>90%
Übernachtungs-

gäste aus 
dem Inland4

<10%
Übernachtungs-

gäste aus 
dem Ausland4

*	 Die	indirekten	Effekte	beschreiben	diejenige	Bruttowertschöpfung	und	Beschäftigung,	die	sich	aus	der	Herstellung	von	Vorleistungs- 
produkten	für	die	Herstellung	touristischer	Güter	und	Dienstleistungen	ergibt	(beispielsweise	Dienstleistungen	für	den	Betrieb	von	
Flughäfen	als	Vorleistung	für	Fluglinien	oder	Wäschereileistungen	als	Vorleistung	eines	Hotels).

**	 Die	direkten	Effekte	beschreiben	die	unmittelbare	Wirkung	der	touristischen	Nachfrage	auf	Bruttowertschöpfung	bzw.	Beschäftigung.	
Diese	Effekte	ergeben	sich	aus	der	Nachfrage	der	Touristen	nach	Gütern	und	Dienstleistungen	von	Unternehmen,	die	unmittelbar	mit	
der	Erstellung	touristisch	nachgefragter	Produkte	befasst	sind	(beispielsweise	Hotels,	Reisebüros	oder	Fluglinien).

darunter 
48% aus Brandenburg

und 38% aus Berlin

… in Beherbergungsbetrieben 
    ab 10 Betten

ÜBERNACHTUNGEN VON  
INLÄNDISCHEN GÄSTEN8 
inkl. Camping
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… in Beherbergungs-

betrieben ab 10 Betten

… im »Grauen Markt«*
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22,2
Mio. ges.8

… in Beherbergungs-
betrieben ab 10 Betten

*	Grauer	Markt:	Übernachtungen	in	nichtgewerblichen,	privaten	
Unterkünften	bzw.	in	Betrieben	unter	10	Betten	(erhoben	ab	 

einer	Wohnort	distanz	des	Gastes	von	50	km)

… im »Grauen Markt«*

fl n:
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Mio. 

Tagesreisen6

97 10 Mio.
Geschäfts-
reisende 

87 Mio.
Ausflügler*innen	

Erläuterungen der Fußnoten siehe Seite 55.
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1 DIW Econ, TouristiCon und dwif 2022,                                                                                      

TSA Tourismus-Satellitenkonto Brandenburg, Daten 2019 

2 Amt für Statistik Berlin-Brandenburg 2022 (Juli 2022) 

3 GfK-DestinationMonitor Brandenburg 2022 

4 Amt für Statistik Berlin-Brandenburg 2022 

5 Amt für Statistik Berlin-Brandenburg 2022 

6 dwif-Tagesreisenmonitor Brandenburg 2019 

7 Amt für Statistik Berlin Brandenburg 1993 - 2023 

8 Amt für Statistik Berlin Brandenburg 2020 - 2023,  

GfK-DestinationMonitor Brandenburg 2019 - 2022 

 

 

 

 

 

 

 

  


